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La presse, le média des cibles Premium*

ACPM Premium REPARTITION REPARTITION REPARTITION DES
2016/2017. Repartitions DES LECTEURS DES AUDITEURS TELESPECTATEURS

des Premium calculées
sur base des bornes PMG
ensemble population,
par média. Presse : nombre
de titres lus LDP.
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Source: One Premium 2017
*Cible Premium : cadres et dirigeants - Individus 18 + appartenant a un foyer aux revenus > 65K € annuels Nets #DLPlapreuve
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