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Source : ONE Market 2017
*Définition « Brand Addict » : individus accordant beaucoup d’importance à la marque dans leurs choix de consommation  
sur au moins 2 secteurs parmi les 8 secteurs référencés sur ce critère ( voir la note méthodologique de ONE Market 2017 )

santé

53%

voyage

53%
Des Brand addict trouvent 
des idées de voyages dans

 la Presse (VS 49% sur 
l ’ensemble de la population)

Des Brand addict s ’ intéressent aux  
articles concernant la santé dans  

la Presse (VS 49% sur l ’ensemble 
de la population)

beauté/soin

37%
Des Brand addict s ’ informent des nou- 

veautés et tendances dans le domaine des 
produits de beauté/de soin dans la presse 

(VS 23% sur l ’ensemble de la population)

Des Brand addict déclarent que 
 l ire la presse leur donne envie 

 de faire du shopping (VS 21%  
sur l ’ensemble de la population)

technologie

46%
Des Brand addict s ’ intéressent  

aux articles sur les nouvelles tech- 
nologies dans la presse (VS 37% 
sur l ’ensemble de la population)

alimentaire

45%
Des Brand addict s ’ intéressent aux 

articles sur les produits alimentaires 
qu’ ils lisent dans la Presse

(VS 38% sur l ’ensemble de la population)

shopping

28%

La presse est reconnue pour sa fonction de découverte,  
pour son rôle de défricheur de nouveautés ( cible « Brand Addict *» )
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