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La presse, la confiance publicitaire: plus de visibilité digitale donc plus d’efficacité

LA VISIBILITE, LE PREMIER PAS
VERS L’EFFICACITE PUBLICITAIRE

LES PUBLICITES PLEINEMENT VISIBLES GENERENT, EN MOYENNE,
UN GAIN DE 7% DE NOTORIETE POUR LES MARQUES
ET DE 8% POUR LE SOUVENIR PUBLICITAIRE
LES PUBLICITES PLEINEMENT VISIBLES PENDANT 5 SECONDES OU PLUS
GENERENT UN GAIN DE 6% DE NOTORIETE POUR LES MARQUES
ET DE 8% POUR LE SOUVENIR PUBLICITAIRE
LES PUBLICITES DELIVREES “ABOVE THE FOLD” (APPARITION SANS SCROLL)
GENERENT UN GAIN DE 5% DE NOTORIETE POUR LES MARQUES
ET DE 14% POUR LE SOUVENIR PUBLICITAIRE
LES PUBLICITES DELIVREES SUR UNE PAGE VUE 30 SECONDES OU PLUS
GENERENT UN GAIN DE 6% DE NOTORIETE POUR LES MARQUES
ET DE 5% POUR LE SOUVENIR PUBLICITAIRE

Source : QUALITY MEDIA RESEARCH WITH NEWSWORKS, group M, Juillet 2018, 84 clients, tous secteurs, 9 mois - 80 000 interviews  #DLPlapreuve
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