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 2 3  la presse, la bonne équation du contenu et de la publicité

Le site de presse digital offre 
l’opportunité d’un contexte pertinent 

avec la publicité
-

Le contexte peut augmenter énormément 
l’attention publicitaire

-
Ex : la publicité Eurotunnel a été servie 

dans un contexte standard et dans  
un contexte spécifique. La publicité pour 

Giffgaff servait de contrôle
-

Le temps d’arrêt du regard sur 
la publicité liée au contexte pertinent 

est significativement plus fort 
par rapport à la norme et au contrôle

L’adéquation entre contenu et publicité digitale en presse, c’est tout vu!
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