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Les annonces presse en rupture avec leurs univers générent
des scores élévés de surprise
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Source : Etude Sepm Marketing & Publicité, Opinion Way, Datakalab - Mai-juin 2018, « La presse a |'ére du digital »
70 annonces presse, méthodologie hybride: neurosciences (facial coding) et interviews déclaratives,
4 668 évaluations obtenues auprés d'un panel de 971 personnes représentatif des lecteurs de la presse magazine #DLPlapreuve
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