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 1  la presse, un média efficace

*Une campagne est considérée comme efficace si l’impact sur les ventes est supérieur ou égal à 5%
Source : Kantar Worldpanel, saga des médias #1, février 2019 #DLPlapreuve

Taux de succès*

Classe de contacts

Répétition moyenne

Presse TV Affichage radio

70%

≥ 4

3,5 29,5 17,511,7

65%

≥ 9

78%

≥ 25

67%

≥ 13

70% de campagnes en presse sont efficaces à 4 contacts ou plus. 
Qui dit mieux?

ACPM  @ACPMFrance Tweet

70% des campagnes Presse PGC avec un niveau de répétition ≥4 
sont efficaces sur les ventes à court terme*

https://twitter.com/acpmfrance



