
édition 2019

#DLPlapreuve

La presse est efficace 
( page 2 )

LA PRESSE EST CRéATIVE  
( page 96 )

1 3

l’émotion
( page 37 )

l’attention
la visibilité

( page 44 )

l’adéquation
contenu 

et publicité
( page 53 )

l’engagement
la confiance

( page 61 )

le ciblage
( page 78 )

un média
dynamique

( page 85 )

LES DRIVERS DE L’ EFFICACITé

2

1 2 3 4 5 6




