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LES INNOVATIONS TECHNOLOGIQUES

La voix et les messageries

Objectif :
développer les contenus d’info sur les nouveaux 
supports et le canal audio et relayer l’actualité 
auprès des populations technophiles et early 
adopters.

LES ASSISTANTS VOCAUX :
Les infos 20 Minutes sont disponibles sur Alexa 
d’Amazon avec une skill et un flash briefing 
et sur Google Home avec une « action » Narrative 
News.

PODCASTS :

20 Minutes propose une offre podcasts : les Flash 
infos quotidiens « Minute Papillon! » ainsi que des 
podcasts thématiques (science, droit…)

Alertes infos 
et conversations 
via la messagerie 
mobile WhatsApp

Objectif : 
relayer l’actualité sur une des messageries 
les plus populaires et engager toujours plus 
la communauté de lecteurs. 
Une offre notamment développée en local 
( Paris, Marseille, Nantes, Lyon, Nantes ) et qui 
réunit plus de 21K d’abonnés.

Une innovation récompensée par le prix 
Newstorm 2018 « L’innovation éditoriale 
dans les médias »




