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Source : ONE Market 2017
*Parmi les individus ayant déclaré suivre au moins un titre de presse sur Facebook ou Twitter ou Google+

Individus 15 ans +  
disposant d’un compte  

 dans des réseaux  
sociaux

TOP 5 des raisons 
de suivi de titres de presse 

sur les réseaux sociaux*

73%
pour suivre 

l’actualité 
en temps réel

54%
pour être au courant  

de certains événements
( expos, soirées... )

pour partager  
avec mes amis, contacts, 
les articles que j’ai lus

49%

pour trouver 
des informations que  

je ne trouve pas ailleurs
45%

pour consulter les pages
de mes titres

de presse préférés
36%

#DLPlapreuve
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37%

20% 19% 17% 17%
14%

9%

5%
2% 2% 1%

23%

#DLPlapreuve

La presse, un rayonnement social

ACPM  @ACPMFrance Tweet

 2 6  la presse, un média dynamique

https://twitter.com/acpmfrance



