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La presse, en téte de I’engagement émotionnel

LENGAGEMENT EMOTIONNEL
EST LE POURCENTAGE DE PERSONNES
AYANT EXPRIME UNE EMOTION
POSITIVE OU NEGATIVE AVEC PLUS
OU MOINS D’INTENSITE FACE
A UNE PUBLICITE.

LES EMOTIONS RECENSEES
EN « FACIAL CODING » SONT
AU NOMBRE DE 7:

LA JOIE, LA SURPRISE, LA PEUR,
LA TRISTESSE, LA COLERE,
LE DEGOUT, LE MEPRIS.

SPOTS TV ANNONCES PRESSE

Source : Etude Sepm Marketing & Publicité, Opinion Way, Datakalab - Mai-juin 2018, « La presse a I'ére du digital »
70 annonces presse, méthodologie hybride: neurosciences (facial coding) et interviews déclaratives,
4 668 évaluations obtenues auprés d’un panel de 971 personnes représentatif des lecteurs de la presse magazine #DLPlapreuve
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