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 1  la presse, un média efficace

Source : Étude efficacité presse magazine ( tous supports ) export de la base efficacité Kantar Worldpanel pour Prisma Media Solutions

Utiliser la Presse 

pendant et après 

la campagne TV

Avoir une présence 

en presse au-delà 

de 2 mois

Pour un budget 

net estimé supérieur 

à 400 K€

taux de succès 
moyen tv + presse
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72%durée campagne presse 
> 60 jours

70%phasing presse / tv
pendant - après
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74%budget presse
> 400K€ net b
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Le bi-média TV + presse,
une synergie gagnante

ACPM  @ACPMFrance Tweet

#DLPlapreuve

https://twitter.com/acpmfrance



