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La seule étude qui

Par son pouvoir Par son coté Par son poids
d’influence precurseur économique

* Des cibles el
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Un univers défini par 4 dimensions

4

Potentiel statutaire,
charisme, légitimité... /
gout pour l'innovation

Sur quoi ?
A quelle fréguence et comment ?

..qui couvrent les sphéres

Niveau de compétence /
pouvoir / impact sur
un sujet donné

Avec qui suis-je
potentiellement connecté ?
Mes réseaux sont-ils varies ?
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Un univers représentant

au lotal d’individus

Les cadres el dirigeants Les hauls revenus

17%
de la population
francaise 18 ans et +
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de décideurs professionnels

| / N Cadres
Secteur public Indépendants Dirigeants d'entreprise ‘\L/

Bénéficier
d’'une vision
exhaustive
du tissu
économique
francais

OﬂeN.eKT . ‘ ncpm



Un zoom sur les personnes appartenant

Top 10
65KE

N

Apprehender
les cibles

| a plus fort

de revenus d’achat
en France

N

N\

Du Top 10 au Top |

Top 1

160KE€ et +
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Le challenge,

les convaincre de parliciper a
'étude !




Un vrai savoir faire, des équipes formées

el experltes,

&) enquéteurs

(A2 formés spécifiguement

De appels

—J Pour obtenir un rendez-vous

@ minutes
d’entretien pour convaincre

m
|6 200

- -
personnes ‘ ]

¥4

.q‘a

| - $
étudiées sur 10 secteurs de consommation ‘ i

La mesure de 'audience des
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Une élude unique

dans le paysage media
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Un modele unique

ACPIT
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C

CESP

audited

par le marché

Comité Audience et
Conseil d’Administration

OneNekt ‘




L'étude d’audience de référence basée
sur une

1 7
V4 e o N

Comprendre
de maniere

tres fine
Prés de 16 200 personnes les cibles hauts

— Sphéres professionnelles — Fonctions professionnelles / — Stratification fine re,ve_nus et
et personnelles décisionnelles de I'échantillon décideurs pour
— Populations trés rares — Niveaux de revenus — Focus sur des populations les marques et

— Référentiel INSEE rares et stratégiques les annonceurs
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sur l'univers Influence

' Equipement : : Q/
_H,abltudes_ q p Alimentation,
cinéma, radio, mobilier et -
: cuisine, P
articles pour astronomie Bénéficier
la maison J d’'une capacité

de ciblage
; sur tous
Mode, e les secteurs
produits . ‘
de beauté

Déplacements,
voyages et
week-ends
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'univers Influence

Ag:nst:)c/lle;s Q&?ﬁ‘;iﬁg Equipement Q/
_ High Tech Anéfici
v g Bénéficier

d'une capacité
de ciblage
sur tous

Résidences les secteurs

principale et

secondaire %HM

Equipement
automobile
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Une élude unique

qui permel au marché de décrypter
ces cibles ultra sélectives, a tres
fort pouvoir d’achat el de
prescription

OneNext
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Le pouvoir économique des Influenceurs

Plus d’1/3 des Pres de des patrons
« Influence » de PME ont recruté
sont responsables de déclarent avoir déja dans leur
plus de fait du aupres entreprise au cours
. au de décideurs des 12 derniers
sein de leur

institutionnels mois

entreprise
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Une force de consommation impressionnante

@

Somme d’argent Un montant
disponible sur superieur aux

| une annee pour chiffres d’affaires

a

des entreprises du

OneNekt ‘



Une connaissance sur

des femmes
Top 1 ont d?s fem[nes. :Fop 1
acheté un achetent régulierement
des
Vs 27%
CHANEL
Prés d’
francais « Influence » des hommes
ont acheté un produit Top 1 ont
acheté un
HEpljRI\g;E‘.S D'
101 * Dans les 2 derniéres années
OneNext
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Une connaissance sur

des Top 1 revenus
possedent au moins
une

vs 18%*

ayant un patrimoine
mobilier de plus de
300 000€ envisagent
I'achat d’une

vs 21%*

Plus de

francais « Influence»

OneNekt ‘

Automobile

* ensemble de la population




Une connaissance sur Alimentation
el Boissons

Plus de

Plus d francais « Influence »
achétent regulierement

des
francais « Influence »

possedent

* Vs ensemble de la population
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Une connaissance sur Immobilier

Plus de

ayant un patrimoine
mobilier de plus de francais « Influence »
300 000€ posséedent ont I

au moins une une

Plus de

francais « Influence »
ont dépensé
de dans
la *

* Dans les 2 derniéres années

** Dans les 2 prochaines années
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Une connaissance sur

Pres de

de francais
« Influence » ont
résidé dans des hobtels
ou

*

Voyages

francais influence
dépensent plus de

6 000€ par an en
voyages

* Dans les 2 derniéres années
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Une connaissance sur Revenus

Plus de
Environ
francais
« Influence » ont
I'intention de francais « Influence »
ok disposent de

(toutes charges
déduites)

** Dans les 12 prochains mois
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Un univers lres consommateur Beauté

des R B

des femmes Top 1 ont
acheté un des femmes Top 1

de marques francaises

des produits
de beaute

de marques francaises
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Un univers lres consommaleur Accessoires

des i B
& ip

ayant un A .
des femmes Top 1 ont ] C:)?wtp;l::igteé
acheté de I’ )
* Plus de un produit de

de marques francaises _
de marques francaises

francais « Influence »
ont acheté

de marques francgaises

* Dans les 2 derniéres années
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Un univers lres consommaleur

des i B

B¢

femmes dirigeantes
et cadres de grandes

entreprises ont _
acheté des francais "Influence" ont

acheté un vétement

W

Pres de

de marques frangaises

* Dans les 2 derniéres années

OneNekt ‘
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Les marques
de Presse

un vecleur de communication
privilégié pour cetl univers

OneNext
. ACPM
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, une valeur reconnue par OneNext
les influenceurs

7NN
S
O=0] ‘v,

RADIO INTERNET
Les informations 19%
sont [
Les informations sont
11%
les plus u—

Presse = Cumul Presse quotidienne,
presse magazine et sites de presse
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Consommation

chez les influenceurs de marques
de Presse

* Vs ensemble de la population
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Les marques de Presse,

@]

dans le 22%

message des publicités

25%

La publicité m'aide
a faire des

OneNext

YA ANN nyO
T
[eEI0) <

RESEAUX

RADIO INTERNET SOCIAUX

21%

9%

(*) 1°" media cité pour chaque item
Presse = Cumul presse quotidienne,
presse magazine et sites de presse

OﬂeN-eKT . ‘ ncpm




Les marques de Presse,

LE FIGARO

touche chaque mois

des individus qui
adoptent un
comportement plus
des dirigeants de responsable dans

PME / TPE lisent leur facon de

SeNlonde

rassemble

N

des individus qui Une forte
influencent réellement _
leur entourage sur granularlte
la consommation .
des cibles
et margques
pour plus
d’insights

la consommer
des lecteurs de la
des cibles influentes marque
choisissant en priorité considerent que leur
une marque de luxe action personnelle a
lisent la marque un impact réel sur la
protection de
I’environnement
OneNext ‘
v | ACPM




Les marques de Presse,

LI'EQUIPE

des possesseurs
de maison secondaire
d'1 Million d'euros ou
plus sont lecteurs de la
marque

Plus

des personnes qui ont
un mandat électif
lisent la marque

de
appartient a un foyer
gagnant + de 85K€
par an

BeauxArts

des lecteurs de
ont I'intention
d’acheter du
mobilier**

SCIENCE VIE

des lecteurs de la
marque
sont préts a payer plus
cher pour des produits
préservant
’environnement

OneNekt ‘

N

Une forte
granularite
des cibles
et marques
pour plus
d’insights

* Dans les 2 derniéres années

** Dans les 2 prochaines années



Les marques de Presse,

I’ORBS LesEchos
N

des individus ayant Une forte
des futurs créateurs plus de 300 000€ en .,
A d’entreprises lisent la valeur mobiliére lisent g ranu | arite
de vétements marque la marque .
Hugo Boss des cibles
est lecteur de la

marque Capital Sternational et marques
pour plus
d’insights
des intentionnistes
automobiles

sont lecteurs
de la marque

de la marque
a acheté
au moins un
accessoire
de luxe*
* Dans les 2 derniéres années

** Dans les 2 prochaines années

OneNekt ‘
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Les marques de Presse,

Les Top 1 (>160k€/an)
sont presque 2x plus
nombreux parmi les

lecteurs Print

que dans le reste de la

population

LeJournal \h;lll\llzll?ll)i( i

du Dimanche

»
A

E‘

| DO

o Les lecteurs de la
des individus ayant marque

'intention sont
b .
d’acheter une deux fois plus a
voiture de la I'affGt des dernieres
marque Tesla sont nouveautés
lecteurs de la concernant les produits
marque financiers que le reste
de la population
Influence

LUSINENOUVELLE

des individus qui
consultent la marque
sont
a payer plus cher
pour des produits
n’ayant pas d’effet
négatif sur
I’environnement

a la politigue nationale

CTURLLES

VALEURS

Des lecteurs de la
marque
s’'intéressent

OneNekt ‘

N

Une forte
granularite
des cibles
et marques
pour plus
d’insights

* Dans les 2 derniéres années

** Dans les 2 prochaines années



Les marques de Presse,

VOGUE ELLE

des acheteuses de
montres ou bijoux de
plus de 2000€ sont
de la marque a lectrices de la marque
un acheté un produit de
la marque Chanel*

marieclaire

des acheteuses
régulieres de produits
de luxe sur internet
sont lectrices de la
marque

Marcll

de la clientele des

hoétels de luxe ou
palaces sont lecteurs
de la marque

COTE

des lecteurs de la
marque
ont l'intention
d'installer une
piscine, une cuisine
ou une salle de bain
chez eux**

OneNekt ‘
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N

Une forte
granularite
des cibles
et marques
pour plus
d’insights

* Dans les 2 derniéres années

** Dans les 2 prochaines années



Résultals Top 20 Brands

Lecteurs en milliers

1 PQR 66
2 Le Figaro
3 Le Monde
4 Le Parisien Aujourd'hui en France
5 Ouest-France
6 Femme Actuelle
7 L'Internaute
8 L'Equipe
9 Le Journal des Femmes
10 Le Point
11 Gala
12 Les Echos
13 Elle
14 L'Obs
15 Paris Match
16 Capital
17 L'Express
18 Libération
19 La Dépéche du Midi
20 Boursorama

7 840
6 228
5471
5129
4 281
4 066
4 057
3936
3918
3230
3017
3015
2799
2 781
2 755
2 589
2 547
2 537
2441
2171

OneNekt ‘
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Le Top 20
des marques
de Presse



En réesume
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En résume

La Presse,
par sa qualité, - ler media
qui redéfinit d pour la
'influence ! I e ans attitudes et confiance

€S SPheres consommation dans les

professionnelles et
personnelles de
I'influence :
cibles Top Cadres
et Top Revenus

sur 10 secteurs et 50 marques media messages
+200 marques étudiées, sur tous publicitaires
leurs supports

OneNekt ‘



En résume

Les informations
lues trouvées dans la
chaque sont Presse sont jugées Un univers

a la fois disposant
de plus
(mode,
gastronomie, /an pour la
high-tech..) consommation
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