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Une initiative ambitieuse du marché publicitaire digital.
Lancée par I’ensemble de l'interprofession en 2017.
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BRAND SAFETY
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5 CRITERES POUR DES PRATIQUES PUBLICITAIRES RESPONSABLES

Brand Safety
Les impressions non brandsafe ne
doivent pas représenter plus de 2% des
impressions servies

Visibilité

Le site s’engage a réduire le nombre
d’impressions non visibles.

VISIBILITE
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EXPERIENCE
UTILISATEUR

Experience Utilisateur
Le site doit respecter les principes de la
Coalition for Better Ads, les normes
d’encombrement publicitaires ainsi
que les regles de I’ARPP en matiere
d’intrusivité et d’identification
publicitaire.

Fraude
Le taux de trafic invalide général
(GIVT), une fois passés les filtres de
I’ad-serveur doit étre inférieur a 2%.

FRAUDE
—

RGPD
Le site s’engage a respecter les
données personnelles.
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Les mesureurs tiers référencés MRC

IAS MO AT

Integral Ad Science

|)\ , Google

DoubleVerify Active View

ad oox

# comscore




DIGITAL

AD TRUST 109

Sit,
. es Label/,-s os
! Vag U, Q 'S

BB A B sace

COSMOPOLITAN. £

LARCUS  aufeminin

' ’ [Automobile 1314 leboncoin cdi

Closer ®LEtipn - s 991559352
GENT - LaCentrale] Cuisine Actuell
|SiBE. GRALIN rEQUIPE : FLLEfr
THUFFPOSTI  Mmagicmaman  fe MMonde. ety [V LECHO LesEchoss

Ohl . rance i
y . i TEIC I 0 00 la@Qazette-fr (LD | LE JouRNAL
:}'ﬁl.l!’-; o Telérama ooz | 5 Gala =& Bl CENTRE
' MachineryZone. ma R
<Jﬂﬁ[ﬂﬂ? [PS)Y  paisongravax - ooy, farmiton [YTETTRTEDS
[ LEMmONITER | YT LT Vol nice-matin (IS
DISPLAY VIDEQ 2‘35‘11 INordLittorall f%f’l%sete UI LeParisien w
LaProvence
@passgport LEPOPULAIRE [IEERGERES Promoneuve

CIETY  francestv franceinfo sante i -
pTmme LA REPUBLIQUE 4 ' Sihubliave  Seloger=
Lorrain ) _ SFR

([LCI akm  Yutie anion T USINE
CANAL - E %’d |-£YONNE
l LUSINEDIGITALE m NORD REPUBLICAINE

DOBS [MITH marie claire ,5;“1 MTETd  [ARiN  reveir  [express Femme Actuelle 'é:s'

|
>




DIGITAL

AD TRUST

Economie / Infos Régionales \
3 sites

39 sites

/ Infos Générales \ : Charente oorse-matin
13 sites m Cap“al f r

"TADEPECHE . /7

iamontagne.ip)

LE FIGARO-fr JOULTY 24 Boursorama wanersive  §REiEiGer  LaProvence
LeParisien N J . i LEBERRY

i Courri
ﬂmw LesEchoss  @fitemational lejournal JRIARYNRS0 | £ BIEN PUBLIC
"
Elminuestr 1HUFFPOSTI [T ab wpopulaire p biftiNTRe [EEEHELIEE

LE PROGRESy LEGHO

L s my Masclin st éclair ]

1 site —
GENT L’INDEPENDANT (SN m

SIDE. monaco-matin thtoral fr'ance
INORMANDIE /[T 1
n“m ma ||




DIGITAL

AD TRUST

2 \ - o~
/ Féminin \ FAI 4 Tv / Radio N o
16 sites 2 sites 10 sites Immobilier
COSMOPOLITAN  GRAZIA  magicmaman m 5 akig  froncestv 1 site
marie claire auferinn [ || [fr . . Seloger*
pedl . orange' franceinfo [LCL
Cuisine  Galo.jr  Femme actvelle
T0P; . eport ™ScanaL
fMharmiton Gnie 0o, k P&}lﬂ - @
Ont g
&10661’ [Lu- l»  MaisonSTravaux :ﬂ% 00 / SpOft \
/ \ ‘N 11 sites
ﬁ Services i
9 sites %
Carapisiac i
o B e |BROLS
laazettefr ﬂ Vidéo 1L
Mal’Chand ' 2 sites am fﬁo'ﬂ A” \o :N;:. : fggfml
2 sites II lSh‘| MachineryZone.. MoTO w* o
_____

Cdiscount leboncoin qumumuz L'USINE m ‘ppyJ dailymotion i BT Qom@ J




DIGITAL

AD TRUST

Digital Ad Trust
Grille tarifaire 2019

or . . 3e site et
1 site 2e site .

suivants
+de 10Mde VU 8 000€ H.T
de6al0Mde VU 7 000€ H.T

de 336Mde VU 6 000€ H.T 2750€ H.T 1600€ H.T
dela3MdeVU 5000€ H.T
moinsde 1 Mde VU 4 000€H.T

Nbre de VU : Source panel fixe MNR

A noter : le site ayant le volume de VU le plus important sera le site de référence




DIGITAL

AD TRUST
labeldat@acpm.fr

VAGUES DE LABELLISATION

VAGUE EN COURS VAGUE A VENIR VAGUE SUIVANTE

05/04/2019 au 02/07/2019 03/07/2019 au 01/10/2019 02/10/2019 au 08/01/2020

http://www.digitaladtrust.fr/
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Marché de la publicité digitale

Part des Médias

Part des investissements pub 4,9 Milliards € - 2018 Historiques (Presse,
Radio, TV)
dans le digital
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Affiliation,

emailing,

comparateurs
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Search
45%

Display
Social
22%
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#BrandSafety
#Visibilite
#LutteFraude

#UX
#Privacy

REACH / JOUR | AVRIL 2019

F-RDA-50 75%

CADRES 75%

_ DIGITAL
=» Un reach important AD TRUST
sur les cibles * Pk x
publicitaires principales

REACH / JOUR
28 MVU
62% de la population

francaise connectée

= +1
internaute
sur 2 touché
par jour

= Un label qui
se renforce a
chaque nouvelle
vague.

Source : SRI
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Juin 2018 : La place de marché MediaSquare lance une media
offre programmatique composée des sites « Digital Ad

Trust ». square
Sept. 2018 : Group M lance TrustedPlace, une place de groupm

marché privée fonctionnant avec les régies labellisées

« Digital Ad Trust ».
a I sublime

Sept. 2018 : Teads propose une offre constituée de sites
labellisés.

Nov. 2018 : Sublime, le spécialiste de I'habillage
publicitaire lance un pack « Digital Ad Trust ».

Nov. 2018 : Digiteka propose une offre vidéo « Digital
Ad Trust ».
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Digiteka
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. ACCORHOTELS BNP PARIBAS

ProctersGanhle.

Févr. 2019 : 15 annonceurs déclarent leur engagement
a renforcer leur partenariat vers les sites « Digital Ad

Trust ».
GAM& Allianz
Lo iT

FERRERO

11 AV/AC
1 I A\VI\D

GROUP

Févr. 2019 : Havas lance 2 solutions « Digital Ad
Trust » dont une Private Market Place.

Mars 2019 : La plateforme programmatique de
native advertising Quantum (Groupe AdUX) lance
une offre « Digital Ad Trust ».

quantum

NATIVE SOLUTIONS

Mai 2019 : La banque francaise s’engage a
augmenter de 10% par an durant 3 ans ses
investissements marketing sur les sites « Digital
Ad Trust ».

BNP PARIBAS

Juin 2019 : Médiamétrie souhaite valoriser la

labellisation de ses souscripteurs et s’est

rapproché du SRI pour définir les regles

d’identification du Label Digital Ad Trust dans les m
outils Médiamétrie. Des les résultats de février

2019, les acteurs labellisés seront identifiés dans
les fichiers de Médiaplanning mis a disposition des

Centres Serveurs, et visibles également dans
I'interface Internet Global.

Mediametrie
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L’ALLIANCE

POUR LES CHIFFRES
DE LA PRESSE
ET DES MEDIAS

CONTACT
Caroline Jottras Jean-Paul Diestch Melanie Fernandez
caroline.jottras@acpm.fr ipd@acpm.fr melanie.fernandez@acpm.fr

http://www.digitaladtrust.fr/
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