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Source : My Media Etude déclarative réalisée par Harris Interactive auprès de 4.000 Français âgés de 15 ans et plus - Octobre 2018 
https://www.mymedia.fr/my-media-cree-lindice-alpha-le-nouvel-indicateur-de-mesure-de-lattention/ #DLPlapreuve

 2 2  la presse, l’attention maximale

La presse, quelle que soit sa famille, est incontournable sur l’attention
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