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Source : Mondadori Media Connect - septembre 2018
Étude hybride, face tracking, Eye tracking et déclaratif - 310 interviews - Iligo #DLPlapreuve

 2 1  la presse, le lieu de toutes les émotions

65% (tout à fait d’accord)

65% (tout à fait d’accord)

Le dispositif a procuré en 
moyenne à chaque femme 

65% d’émotions significatives.

37% (tout à fait d’accord)

des femmes ayant éprouvé une émotion, 
trouvent que le dispositif propose 
une expérience enrichie de la marque 
et de ses produits

des femmes ayant ressenti une émotion 
pensent que c’est une marque innovante 
et de qualité

des femmes ayant ressenti une émotion 
ont envie de se renseigner sur la marque 
et les produits présentés

65%

97%

99%

91%

L’émotion en presse, le booster de l’image de marque
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