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L’émotion en presse, le booster de I'image de marque

37% (TOUT A FAIT D’ACCORD)

97(y DES FEMMES AYANT EPROUVE UNE EMOTION,

o TROUVENT QUE LE DISPOSITIF PROPOSE
UNE EXPERIENCE ENRICHIE DE LA MARQUE
ET DE SES PRODUITS

6 5 % 65% (TOUT A FAIT D’ACCORD)
DES FEMMES AYANT RESSENTI UNE EMOTION

9 9% PENSENT QUE C’EST UNE MARQUE INNOVANTE
ET DE QUALITE

65% (TOUT A FAIT D’ACCORD)

- DES FEMMES AYANT RESSENTI UNE EMOTION
LE{ODYI?:I?I?EI':C:A%RU%C;JERMEMEEN 21% ONT ENVIE DE SE RENSEIGNER SUR LA MARQUE

65% D’EMOTIONS SIGNIFICATIVES. ET LES PRODUITS PRESENTES

Source : Mondadori Media Connect - septembre 2018
Etude hybride, face tracking, Eye tracking et déclaratif - 310 interviews - lligo #DLPlapreuve



https://twitter.com/acpmfrance



