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 1  la presse, un média efficace

Source : Étude efficacité presse magazine ( tous supports ) export de la base efficacité Kantar Worldpanel pour Prisma Media Solutions

63% 
de  

campagnes 
efficaces 

sur 
cette cible

Exemple de lecture : 

Dans 49% des cas, les 
exposés TV + Presse 

ont acheté plus  
souvent que les non 

exposés, sur la  
période pendant+après 

campagne vs avant

exposés tv seule
cas mono tv

exposés presse 
seule cas 
mono presse

exposés 
tv + presse

taux de succès
total pra

53%

51%

60%

53%=

55%+ 4 pts

63%+ 3 pts

taux de succès  
femmes - 50 ans

pra

La presse active davantage 
la fréquence d’achat :

exposés tv seule
cas mono tv

exposés presse 
seule cas 
mono presse

exposés 
tv + presse

pénétration fréquence

78% 37%

63% 63%

73% 49%

36%

21%

31%
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#DLPlapreuve

Le bi-média TV + presse : un gain additionnel encore plus élevé 
auprès des femmes - 50 ans responsables des achats
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