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L'ACPM/OJD publie les grandes tendances de diffusion de la Presse Grand Public

en 2018 ainsi que de  la fréquentation de ses supports digitaux.
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Presse Magazine

vs 2017Diffusion France Payée

* Déclaration Sur l'Honneur

La Presse Grand Public a diffusé 3 Milliards d'exemplaires en France

et a enregistré près de 20 Milliards de visites sur  internet.

-4,1 % vs 2017
Diffusion France Payée

Diffusion - DSH *

milliards d'ex.

Presse Grand Public
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Les familles de la Presse Grand Public
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L'étude porte sur la période 2018 vs 2017 à périmètre constant.

* L'ACPM contrôle les Contenus Distribués - AMP depuis janvier 2017.
 Contenus distribués : Contenus éditoriaux produits et brandés par l'éditeur mais diffusés hors de ses supports

digitaux et/ou ne remontant pas sur ses propres noms de domaine (ex : AMP HTML de Google).

Presse Quotidienne Nationale

Chaque jour la presse quotidienne vend 1,3 million d'exemplaires

et enregistre 17 millions de visites en 2018 sur ses supports digitaux.

REPARTITION DE LA DIFFUSION

Les titres de Presse Quotidienne, champions de la vente digitale
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70%Contenus
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(sites mobiles, sites AMP & applis)



Presse Quotidienne Régionale
Ce sont 4 vendus en moyenne par jour.millions d'exemplaires

Et plus de13 millions de visites en 2018  sur ses supports digitaux.

REPARTITION DE LA DIFFUSION

La Presse Quotidienne Régionale poursuit ses performances,

championne de la vente en abonnement
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Diffusion France Payée

26,6%

3,6%

3,8%

64,5%

1,5%

Print

-3,7 %

+26,8 %

vs 2017

Diffusion France Payée 
 en moyenne par parutionvs 2017

PDF
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dont Versions Numériques

Ventes N° payés par l'acheteur
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Fréquentation Sites & Applis de Presse

Total Supports Numériques

dont Mobilité

+16,3 %

+28,8 %
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Nombre de visites totales

vs 2017

(sites mobiles, sites AMP & applis)

4,8 milliards de visites

3,3 milliards de visites

FREQUENTATION NUMERIQUE
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Applis Tablettes

Contenus
distribués* 10,5%
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70%

Presse Quotidienne du 7ème Jour
Ce sont 3,5 vendus en moyenne par parution.millions d'exemplaires

REPARTITION DE LA DIFFUSION

Les titres de Presse Quotidienne, vendus en points de vente ou en portage.

Diffusion France Payée

45%

3%

7%

42%

3%

Print

-2,1 %

+34,5 %

vs 2017

Diffusion France Payée en moyenne par parution

vs 2017
PDF

3,5 millions d'ex.

358 200 ex.

dont Versions Numériques

Ventes N° payés par l'acheteur
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Diffusion par tiers Print
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 Individuelles (PDF)
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L'étude porte sur la période 2018 vs 2017 à périmètre constant.
* L'ACPM contrôle les Contenus Distribués - AMP depuis janvier 2017. Contenus distribués : Contenus éditoriaux produits et brandés par l'éditeur mais diffusés hors de ses supports
digitaux et/ou ne remontant pas sur ses propres noms de domaine (ex : AMP HTML de Google).
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Presse Hebdomadaire Régionale
Ce sont près de 57 vendus en France au total en 2018.millions d'exemplaires

REPARTITION DE LA DIFFUSION

Les titres de Presse Hebdomadaire Régionale, vendus principalement en points de vente.

Diffusion France Payée

57,1%

6,6%
0,4%

35,8%

0,1%

Print
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Diffusion France Payée 
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Et plus de13 millions de visites en 2018 par jour sur ses supports digitaux.

FREQUENTATION NUMERIQUE

Fréquentation Sites & Applis de Presse

Total Supports Numériques

dont Mobilité

+151,9 %

+157,2 %

vs 2017

Nombre de visites totales

vs 2017

(sites mobiles, sites AMP
& applis)

279 millions de visites

212 millions de visites

Applis Mobiles

24%

60,5%

0,2%
0,8%

Sites Mobiles

Sites Fixes

Applis Tablettes

Contenus
distribués*

14,5%
Mobilité

76%

Source : ACPM/OJD - février 2019, Copyright ACPM // Retrouvez-nous sur notre site www.acpm.fr

L'étude porte sur la période 2018 vs 2017 à périmètre constant.

* L'ACPM contrôle les Contenus Distribués - AMP depuis janvier 2017.
 Contenus distribués : Contenus éditoriaux produits et brandés par l'éditeur mais diffusés hors de ses supports

digitaux et/ou ne remontant pas sur ses propres noms de domaine (ex : AMP HTML de Google).



Plus de 115 diffusés en France au total.millions d'exemplaires

255 millions de visites en 2018  sur les supports digitaux.

Fréquentation Sites & Applis de Presse

Total Supports Numériques

dont Mobilité

+18,8 %

+61,4 %

vs 2017

Nombre de visites totales

vs 2017

(sites mobiles, sites AMP
& applis)

FREQUENTATION NUMERIQUE

255 millions de visites

192 millions de visites
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REPARTITION DE LA DIFFUSION

Print

-3,1 %

+26,5 %
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PDF
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19,6 millions d'ex.
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Ventes N° payés par l'acheteur
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Versions Numériques 
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 par tiers (PDF)

Applis Mobiles

24,6%

50%

0,4%
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Contenus
distribués* 16,1%

Mobilité

75,4%

Et près de

Source : ACPM/OJD - février 2019, Copyright ACPM // Retrouvez-nous sur notre site www.acpm.fr

L'étude porte sur la période 2018 vs 2017 à périmètre constant.

* L'ACPM contrôle les Contenus Distribués - AMP depuis janvier 2017.
 Contenus distribués : Contenus éditoriaux produits et brandés par l'éditeur mais diffusés hors de ses supports

digitaux et/ou ne remontant pas sur ses propres noms de domaine (ex : AMP HTML de Google).

Quelques familles de Presse Magazine en détail

Actualité Générale



People

Plus de 75 ont été diffusés en France au total.millions d'exemplaires

1,3 milliard de visites en 2018  sur les supports digitaux.

Fréquentation Sites & Applis de Presse

Total Supports Numériques

dont Mobilité

+18,8 %

+35,9 %

vs 2017

Nombre de visites totales

vs 2017

(sites mobiles, sites AMP
& applis)

FREQUENTATION NUMERIQUE

1,3 milliard de visites

933 millions de visites
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REPARTITION DE LA DIFFUSION

Print

-3,5 %

+14,7 %

vs 2017

Diffusion France Payéevs 2017

PDF

76 millions d'ex.

10,6 millions d'ex.
dont Versions Numériques

Diffusion France Payée

65,6%

13%

1%19,7%0,7%

Ventes N° payés par l'acheteur

Abos Individuels + Portage
Diffusion par tiers Print

Versions Numériques 
 Individuelles (PDF)

Versions Numériques 
 par tiers (PDF)

Applis Mobiles

27%

43%

3%

14%

Sites Mobiles

Sites Fixes

Applis Tablettes

Contenus
distribués* 13%

Mobilité

73%

Et près de

Source : ACPM/OJD - février 2019, Copyright ACPM // Retrouvez-nous sur notre site www.acpm.fr

L'étude porte sur la période 2018 vs 2017 à périmètre constant.

* L'ACPM contrôle les Contenus Distribués - AMP depuis janvier 2017.
 Contenus distribués : Contenus éditoriaux produits et brandés par l'éditeur mais diffusés hors de ses supports

digitaux et/ou ne remontant pas sur ses propres noms de domaine (ex : AMP HTML de Google).



Télévision

Plus de 511 diffusés en France au total.millions d'exemplaires

2,4 milliards de visites en 2018  sur les supports digitaux.

Fréquentation Sites & Applis de Presse

Total Supports Numériques

dont Mobilité

-0,3 %

+4,8 %

vs 2017

Nombre de visites totales

vs 2017

(sites mobiles, sites AMP
& applis)

FREQUENTATION NUMERIQUE

2,3 milliards de visites

1,9 milliard de visites
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REPARTITION DE LA DIFFUSION

Print

-4,5 %
vs 2017

Diffusion France Payéevs 2017

PDF

511,5 millions d'ex.

2,2 millions d'ex.
dont Versions Numériques

Diffusion France Payée

42,9%

0,3%

0,1%

55,9%

0,8%

Ventes N° payés par l'acheteur
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Diffusion par tiers Print
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Applis
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21%

22%

6%

49%

Sites Mobiles

Sites Fixes

Applis
Tablettes

Contenus
distribués*

2%

Mobilité
79%

Et près de

Source : ACPM/OJD - février 2019, Copyright ACPM // Retrouvez-nous sur notre site www.acpm.fr

L'étude porte sur la période 2018 vs 2017 à périmètre constant.

* L'ACPM contrôle les Contenus Distribués - AMP depuis janvier 2017.
 Contenus distribués : Contenus éditoriaux produits et brandés par l'éditeur mais diffusés hors de ses supports

digitaux et/ou ne remontant pas sur ses propres noms de domaine (ex : AMP HTML de Google).

-3,1 %



Féminins

Plus de 260 sont diffusés en France au total.millions d'exemplaires

1,3 milliard de visites en 2018  sur les supports digitaux.

Fréquentation Sites & Applis de Presse

Total Supports Numériques

dont Mobilité

+7,3 %

+30,4 %

vs 2017

Nombre de visites totales

vs 2017

(sites mobiles, sites AMP
& applis)

FREQUENTATION NUMERIQUE

1,2 milliard de visites

787 millions de visites
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REPARTITION DE LA DIFFUSION

Print

-9,2 %
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Diffusion France Payéevs 2017

PDF
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35,8%50,5%

0,1%

1,9%

Sites Mobiles Sites Fixes
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Contenus
distribués*

11,7%
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64,2%

Et près de

Source : ACPM/OJD - février 2019, Copyright ACPM // Retrouvez-nous sur notre site www.acpm.fr

L'étude porte sur la période 2018 vs 2017 à périmètre constant.

* L'ACPM contrôle les Contenus Distribués - AMP depuis janvier 2017.
 Contenus distribués : Contenus éditoriaux produits et brandés par l'éditeur mais diffusés hors de ses supports

digitaux et/ou ne remontant pas sur ses propres noms de domaine (ex : AMP HTML de Google).

+34,5 %



Presse Professionnelle

Près de 24 sont diffusés en France au total.millions d'exemplaires

73 millions de visites en 2018  sur les supports digitaux.

Fréquentation Sites & Applis de Presse

Total Supports Numériques

dont Mobilité

+10,7 %

+32,4 %

vs 2017

Nombre de visites totales

vs 2017

(sites mobiles, sites AMP
& applis)

FREQUENTATION NUMERIQUE

73,4 millions de visites

25,2 millions de visites
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REPARTITION DE LA DIFFUSION

Print

-3,3 %
vs 2017

Diffusion France Payéevs 2017

PDF
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2,1 millions d'ex.
dont Versions Numériques

Diffusion France Payée
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0,2%
1%

7,5%

Ventes N° payés par l'acheteur

Abos Individuels + Portage
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Versions Numériques 
 Individuelles (PDF)

Versions Numériques 
 par tiers (PDF)

65,7%

34,3%
Sites Mobiles

Sites Fixes

Et plus de

Source : ACPM/OJD - février 2019, Copyright ACPM // Retrouvez-nous sur notre site www.acpm.fr

L'étude porte sur la période 2018 vs 2017 à périmètre constant.

* L'ACPM contrôle les Contenus Distribués - AMP depuis janvier 2017.
 Contenus distribués : Contenus éditoriaux produits et brandés par l'éditeur mais diffusés hors de ses supports

digitaux et/ou ne remontant pas sur ses propres noms de domaine (ex : AMP HTML de Google).

+24,9 %



PERIMETRES
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PERIMETRES
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L'ACPM, l'Alliance pour les Chiffres de la Presse et des Médias, a pour mission la mesure de
l’audience de la presse et la certification du dénombrement des médias.

Le Conseil d'Administration, l’organe de direction de l'ACPM, est composé des représentants de la presse
magazine pour le SEPM, de la presse quotidienne nationale pour le SPQN, de la presse quotidienne
régionale pour l'UPREG, de la presse gratuite d’information pour l’APGI, de la presse d'information
spécialisée pour le FNPS, de la presse hebdomadaire régionale pour l’AEPHR, des utilisateurs agences
media et annonceurs pour le CRTM et des publishers hors presse papier.  
 
La vocation de l'ACPM/OJD est le contrôle de la diffusion et de la distribution de la presse ainsi que la
certification de la fréquentation des sites et applis. 
   

A propos de l'ACPM

Contact
Nicolas Cour, Directeur Général, nicolas.cour@acpm.fr

 Jean-Paul Dietsch, Directeur ACPM/OJD, jean-paul.dietsch@acpm.fr
 Gilbert Saint-Joanis, Directeur des études, gilbert.saintjoanis@acpm.fr
  Standard 01 43 12 85 30 

Site : www.acpm.fr


