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L'ACPM publie ce jour la seconde vague 2026 des résultats de la mesure OneNext, étude
d'audience référente Print (papier et versions numériques journal ou magazine) de la Presse. 

Les publications S2 de OneNext comprennent uniquement des données Print. Cette vague ne
comporte donc pas de fusion avec les données Internet Global de Médiamétrie et de ce fait,
pas de données digitales.

Les données de OneNext S2 2026 couvrent la période de juillet 2024 à juin 2026, soit 24
mois. La taille de l’échantillon est de 42 448 individus de 15 ans et plus.

Le média Presse ne cesse de se diversifier sur de nombreux canaux. Une fois par an, l’ACPM a
choisi de remettre en avant le format Print (papier et versions numériques journal ou
magazine) et ses particularités en termes de comportements de lecture. 

Saviez-vous que 45% des actes de lecture se font hors domicile ? Ainsi, en extérieur, 5% des
actes de lecture ont lieu dans les transports en commun. Qui sont ces lecteurs en mobilité ? Ils
sont  sur-représentés par les jeunes (notamment les 15/24 ans), les personnes diplômées à
Bac +4 et plus, et vivant dans les agglomérations de plus de 200 000 habitants.

Près d’1 acte de lecture sur 10 se fait sur le lieu de travail. Qui sont ces lecteurs “BtB” ?
Ils sont sur-représentés par les hommes, par les moins de 49 ans, par la CSP des chefs
d’entreprises de +10 salariés, cadres et professions intellectuelles supérieures et par les
individus appartenant à des foyers dont les revenus annuels nets après impôts sont supérieurs
à 126 K€.
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la lecture de la presse :
PRINCIPAUX 
INSIGHTS
auprès des 15 ans et + 

35%
des actes de lecture sont issus
de lecteurs primaires* 45%

des lectures se font en
dehors du domicile

11%
des lectures se font
uniquement sur des Versions
Numériques

27%
des lectures se font après 18h

28%
des lectures se font le matin

avant 10h

18%
des lectures durent plus de

30 minutes

*acheteur ou abonné personnellement
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EN DÉTAIL

 MOYEN DE PROCURATION

HEURES DE PRISE EN MAIN

LIEUX DE LECTURE

DURÉE MOYENNE DE LECTURE

37% des lectures durent plus
de 20 minutes.

 

La lecture de la Presse est une activité qui se
déroule tout au long de la journée, avec un
pic important le soir, après 18h.

35% des actes de lecture proviennent de
lecteurs primaires*.

Pour 18% des actes de lecture, le titre
provient d’un membre du foyer l’ayant
acheté ou étant abonné.

Dans 11% des cas, la lecture provient
exclusivement de versions numériques.

55%

9% 5% 7%

25%

18%
8h-10h

14%
10h-12h

27%
 

A mon
domicile

De 21 à 30 minutes

Plus de 30 minutes

Sur mon
lieu de
travail

Dans les
transports

Chez des
parents, des

amis, des
voisins

De 10 à 20 minutes

Total
autres

Moins de 10 minutes

10%
Avant 8h

13%
12h-14h

18%
14h-18h

MATIN MIDI APRÈS-MIDI SOIR

Après 18h

18% 30%
19%

33%

Même si la majeure partie des lectures se fait
au domicile, les lectures en extérieur
représentent néanmoins plus de 4 lectures sur
10. 

Ainsi, près d’1 acte de lecture sur 10 a lieu sur
le lieu de travail. 

LA LECTURE DE LA PRESSE 
auprès des 15 ans et + 

0 5 10 15 20 25 30 35

Vous êtes abonné/l’avez acheté personnellement

On vous l’a donné, prêté ou trouvé

Quelqu’un de votre foyer est abonné/l’a acheté

Exclusifs PDF (versions numériques)

Votre entreprise y est abonnée ou l'achète

Autres

35%

24%

18%

11%
7%

5%

*acheteur ou abonné personnellement
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‘‘PRIMAIRES’’
 

 
‘‘VERSIONS NUMÉRIQUES‘‘
# 35-49 ans / Indice 113
# Bac+4 &+ / Indice 121
# Chefs d'entreprises +10 salariés, cadres et
professions intellectuelles supérieures / Indice 119
# Agglomération parisienne / Indice 110
# De 102 000 à 126 000 € de revenus annuels
foyers après impôts / Indice 120

‘‘DOMICILES‘‘

 

 

‘‘TRANSPORTS EN COMMUN‘‘
# 15 à 24 ans / Indice 223
# Moins de 49 ans / Indice 180
# Bac +4 / Indice 143
# Agglomération parisienne / Indice 204
# Agglos > 200 000 habts / Indice 121

 

‘‘FOYERS‘‘

 

‘‘ABONNEMENTS ENTREPRISES‘‘
# Hommes / Indice 110
# Moins de 49 ans / Indice 152
# Enseignement supérieur / Indice 121
# Dt Bac +4 &+ / Indice 123
# Chefs d'entreprises +10 salariés, cadres et professions
intellectuelles supérieures / Indice 171
# >126 K€ de revenus annuels foyers après impôts /
Indice 122

 

‘‘LIEU DE TRAVAIL‘‘

 

‘‘CHEZ DES PARENTS,
DES AMIS,
DES VOISINS‘‘

 

LES LECTEURS EXCLUSIFS

LES LECTEURS 

LES LECTEURS

LES LECTEURS

LES LECTEURS

LES LECTEURS

LES LECTEURS 

LES LECTEURS

# 60 ans & + / Indice 142

# 60 ans &+ / Indice 139

# Femmes / Indice 110
# Moins de 49 ans / Indice
137

# 15-24 ans / Indice 160
# Inactifs / Indice 136 
# Enfant du foyer / Indice 168

# Hommes / Indice 114
# Moins de 49 ans / Indice 170
# Enseignement sup. / Indice 122
# >126 K€ de revenus annuels
foyers après impôts / Indice 160

QUI SONT-ILS ?
LES LECTEURS DE PRESSE

auprès des 15 ans et +/ Indices vs moyenne des lecteurs 
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LECTEURS DERNIÈRE
PÉRIODE 
DES TITRES DE PRESSE

Audience OneNext S2 2026, Lecteurs Dernière Période (LDP) des titres de Presse
*PHR : Agrégat regroupant 226 titres de Presse Hebdomadaire Régionale
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RANG

Audience OneNext S2 2026, Lecteurs Dernière Période (LDP) des titres de Presse

LECTEURS DERNIÈRE
PÉRIODE 
DES TITRES DE PRESSE
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Audience OneNext S2 2026, Lecteurs Dernière Période (LDP) des titres de Presse

LECTEURS DERNIÈRE
PÉRIODE 
DES TITRES DE PRESSE
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LECTEURS AU NUMÉRO
MOYEN 
DES TITRES DE PRESSE

Audience OneNext S2 2026, Lecteurs au Numéro Moyen (LNM) des titres de Presse
*PQR66 : Agrégat regroupant 56 titres de Presse Quotidienne Régionale
COMMUNIQUÉ DE PRESSE/ONENEXT S2 2026
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La mission de l’ACPM, l’Alliance pour les Chiffres de la Presse et des Médias, est d’être
le tiers certificateur des médias. L’ACPM est née en décembre 2015 de la fusion entre
l’OJD (ABC français, fondateur de l’IFABC) et la SAS AudiPresse (mesure d’audience de
la Presse). Depuis les années 2000, l’ACPM a élargi sa mission et contrôle désormais un
univers médiatique plus large : les certifications et labels, la diffusion de la Presse écrite,
l’enquête sur le lectorat de la presse écrite, les statistiques des sites web et des
applications, le streaming de la radio numérique, la certification de l’exposition DOOH, la
certification de la mesure des Podcasts. Les données de l’ACPM jouent un rôle majeur
dans le secteur très concurrentiel des médias. La certification de la diffusion d’un titre ou
de l’utilisation d’un site est un gage de fiabilité. La mesure d’audience est une référence
sur le marché des médias. Adhérer à l’ACPM montre la volonté de transparence des
éditeurs, leur intérêt à se comparer aux autres.

acpm.fr | 01 43 12 85 30 | audience@acpm.fr
 89 rue de Monceau 75008 Paris
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