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Paris, le 29 Avril 2026

COMMUNIQUE DE PRESSE
BILAN DES TENDANCES DE

L'AFFICHAGE DIGITAL AU PREMIER
TRIMESTRE 2026

Depuis 2018, I'ACPM publie chaque trimestre les
tendances du marché de I'affichage digital, fondées sur la 53 5 306

certification des diffusions de campagnes via le DOOH

. . L A - Millions C’est le nombre de
Trust. Aujourd’hui, 13 régies d’affichage digital bénéficient Cest le nombre de spots campagnes certifiées sur le
d’'une certification mensuelle, représentant un réseau de certifiés sur le premier premier trimestre 2026
50 000 écrans. trimestre 2026 soit 1,7 Million

de spots en moyenne par campagne.
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*Données susceptibles d'évoluer en fonction des déclarations ou mises a jour des agences au cours du trimestre.



HABITUDES DE CONSOMMATION

ut}; . NOMBRE ADIE gxg;g g}FFUSES
Ii DIFFUSION PAR JOUR 2 AU JOUR DE LA SEMAINE

On observe une concentration de la diffusion en fin s 17%
. o o . x 15%
de semaine : le vendredi et le samedi totalisent a eux - 14% - .,
deux 33 % de la diffusion hebdomadaire, tandis que le o g
. . . . [}
dimanche constitue le jour le plus faible avec H
. . . e}
seulement 13 %. Les jours de semaine affichent une s g
. . . . . Z
diffusion croissante au fil des jours, progressant 5 B
graduellement du lundi au vendredi, pour atteindre un 5
pic de diffusion le samedi. . . N . ) & &
& & & 4 & & &
S é\'o é@ @ A = &
NOMBRE DE SPOTS PAR RAPPORT
A LA DIFFUSION HORAIRE
DIFFUSION PAR HEURE
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200 La diffusion des spots suit une courbe quotidienne

structurée, elle atteint son pic de forte audience entre
17h et 19 h, puis diminue fortement.
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Cette répartition montre que les campagnes se
concentrent sur les plages de visibilité maximales tout en
0 respectant les préconisations du Grenelle de
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AT & A SRS IN S PSS ISP S I'environnement sur la diffusion nocturne.

. Nombre de spots la semaine
. Nombre de spots le week-end
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es ad’ uree moyenne moyen par campagne. de certification de la diffusion
un spot. des campagnes.
NOMBRE DE NOUVEAUX REPARTITION DES CAMPAGNES
ANNONCEURS AU T1 2026 PAR NOMBRE DE SPOTS
Nouveaux annonceurs

. Annonceurs qui ont déja des X < 500 000

campagnes certifiées

500000 < X < 1M

La répartition en nombre de spots des
campagnes reste  stable avec une
augmentation uniquement sur la tranche des
spots entre 1 et 5 Millions de spots.

Celle-ci augmente de 5% par rapport au
premier trimestre 2025.
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a comptabilisé au premier trimestre 2026,
Contre 17 millions sur la méme période en
2025. 1l s'agit d'une des plus fortes augmentations parmi tous les secteurs sur cette période.
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gjz BILAN GEOLOCALISATION

L’ACPM met a disposition depuis plusieurs mois un dispositif de géolocalisation des spots DOOH

Dans ce cadre, ce bilan trimestriel propose une visualisation géographique des campagnes diffusées
sur le premier trimestre 2026.
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*Calculée a partir des données géographiques fournies issues des campagnes certifiées


https://lookerstudio.google.com/reporting/0248cee8-4b43-4c61-8f78-4c3c83566af3/page/p_hmm623iwrd/edit
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La mission de 'ACPM, I'Alliance pour les Chiffres de la Presse et des Médias, est d’étre le
tiers certificateur des médias.

L’ACPM est née en décembre 2015 de la fusion entre 'OJD (ABC francais, fondateur de
I'IFABC) et la SAS AudiPresse (mesure d’audience de la presse).

Depuis les années 2000, 'ACPM a élargi sa mission et contréle désormais un univers
médiatique plus large : les certifications et labels, la diffusion de la presse écrite,
'enquéte sur le lectorat de la presse écrite, les statistiques des sites web et des
applications, le streaming de la radio numérique, la certification de I'exposition DOOH, la
certification de la mesure des podcasts.

Les données de 'ACPM jouent un réle majeur dans le secteur trés concurrentiel des
médias. La certification de la diffusion d’'un titre ou de l'utilisation d’'un site est un gage
de fiabilité. La mesure d’audience est une référence sur le marché des médias.

Adhérer a 'ACPM montre la volonté de transparence des éditeurs et leur intérét a se
comparer aux autres.

acpm.fr | 01 43 12 85 30 | frequentation@acpm.fr
89 rue de Monceau - 75008 Paris
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