
AUDIENCE PRINT DES TITRES DE PRESSE

PUBLICATIONS
PAR AN

2
Lecture dernière période, lecture 30 jours,
lecture numéro moyen, lecture 12 derniers mois, 
pour le print dont versions numériques.

INTERVIEWS 
PAR AN

28 000

HABITUDES ET 
COMPORTEMENTS
DE LECTURE,
PROFIL 
DU LECTORAT

ONENEXT GLOBAL : MESURE DE RÉFÉRENCE 
DE L’AUDIENCE DES MARQUES DE PRESSE EN FRANCE

TERRAIN GLISSANT
         MOIS 
         CUMULÉS12

AUDIENCE DIGITALE DES MARQUES DE PRESSE

DE PRESSE 
30 JOURS 

     PUBLICATION 
     PAR AN1

AUDIENCE DES TOP CADRES ET TOP REVENUS

ÉTUDE D’AUDIENCE SPÉCIFIQUE
DES PERSONNES À FORTS POUVOIRS
D E  D É C I S I O N  E T  F O Y E R S  A U X  
PLU S H AUTS REVENUS DE FRANCE 

     PUBLICATION 
     PAR AN, 
CUMUL DE 2 ANS 
DE TERRAIN

1

I N D I C A T E U R S  D E  R E F É R E N C E
                             DES LECTURES
                             EN PRINT
                             ET DIGITAL

INDICATEUR MARQUES 

FUSION DE L’ÉTUDE ONENEXT AVEC 25%
D U  Q U E S T I O N N A I R E  D E  L ’ É T U D E  
CONSOMMATION TGI DE KANTAR MÉDIA

25%
                               Q U E S T I O N N A I R E  D E  
C O N S O M M A T I O N  E T  A T T I T U D I N A L E
S U R  L ’ E N S E M B L E  D E  L A  P O P U L A T I O N  
F R A N Ç A I S E

     PUBLICATION 
     PAR AN1

CONSOMMATION, ATTITUDES ET COMPORTEMENTS

DE 65 000€ À 160 000€  
ET PLUS DE REVENUS 
ANNUELS NETS APRÈS 
I M P Ô T S

Q U E S T I O N N A I R E  M É D I A M A R C H É
HA BITU DES DE 
CONSOMMATION
10 SEC TEU R S 
+ 200 M A R QU ES

FUSION DE L’ÉTUDE ONENEXT 
AVEC 6 MOIS DE L’ÉTUDE INTERNET
GLOBAL DE MÉDIAMÉTRIE

USA GES :  
MOBILE,  
TABLETTE 
ET OR DINA TEU R  

A U DIENC E 
M A R QU ES DE 
PR ESSE SITES 
ET A PPLIS

U N E  É T U D E A U D I T É E  E N  C O N T I N U  P A R  

INTERVIEWS
17 000

I N D I C A T E U R S  
D E  R É F É R E N C E


