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UNE POPUL
INCONTOU




UN UNIVERS ULTRA SELECTIF ...
A TRES FORT POUVOIR D’ACHAT COMME DE PRESCRIPTION

Par son pouvoir Par son coté Par son poids
d’'influence précurseur économique



UNE POPULATION HAUT DE GAMME INFLUENTE
DEFINIE PAR DEUX UNIVERS ....

Top Cadres
Cibles a haut niveau
de responsabilité /

Pouvoir de décision

- Fonction publique
- TPE
- PME

- Grandes entreprises



UNE POPULATION HAUT DE GAMME INFLUENTE
DEFINIE PAR DEUX UNIVERS ....

Top 10
65KE*

Top revenus

Cibles au plus fort
pouvoir d’achat
en France

Top 1
160KE*

et +

*Net annuel aprés impo6ts



UNE ETUDE REFERENTE ET SOLIDE
POUR APPREHENDER CET UNIVERS

1 2 3

Référentiel INSEE R
@ engueteurs
intervieweés (N formés spécifiquement
Stratification fine - e ppels
de I'échantillon — pour obtenir un rendez-vous

minutes
de questionnaire en moyenne



UNE ETUDE + de 200 marques
EXTREMEMENT RICHE

* Audience de plus de 580 titres de Presse en Print / Digital
« Habitudes autres médias TV-Radio-Cinéma

 Style de vie / Centres d’intérét

» Attitudes de consommation sur différents secteurs :

Tourisme / Décoration / Beauté-Soin / Mode & Accessoires /
Cuisine-Gastronomie / Automobile / High-Tech / Patrimoine et Immobilier...




QUELQUES TENDANCES
ET CHIFFRES CLES




UN UNIVERS TRES HAUT DE GAMME QUI REPRESENTE
9.7 MILLIONS D’INDIVIDUS

LES CADRES LES HAUTS
ET DIRIGEANTS REVENUS

+10%
vs 2020

+2%
vs 2020



AVEC UNE FORCE DE CONSOMMATION INCONTOURNABLE

Un montant
Somme d’argent crieur
disponible sur SUPErieur aulx

: s e s
une année pour chiffres d'affaires

la des entreprises du
CAC 40



UN ATTRAIT POUR LES MARQUES OU PRODUITS
DE LUXE EN PROGRESSION

+13%

)
d'Influents vs 2020

Soit o
ont une forte affinité
avec le Luxe




DES CADRES
MULTI-DECISIONNAIRES

DETAIL PAR SECTEUR
(EN MILLIONS)

L | 5 =

infclz/l?;c:’zile[ue Logiciels et Outils de Matériel
deS TOp Cad res . Progiciels production de bureau
m ( ‘: |
e @k =2
e J
. Réseaux et Matériel et Services Immobilier - Economie et
SO |t Télécommunications de transport Travaux Investissements

participent
aux choix des investissements



DES CADRES
MULTI-RESPONSABLES

FONT PARTIE
des Top Cadres Du Comex
Du Codir
Soit o Du Conseil

ont les plus hautes responsabilités SR s e

dans leur entreprise



DES CADRES
MULTI-INFLUENCEURS

Soit
des Top Cadres
prennent la parole

DANS LE CADRE :

55

d’interviews
ou

... dans la
rédaction de
publications
(livres,
articles...)

Ou

... dans le cadre
d'une formation
(interne/ externe a
votre entreprise,
université, grandes
écoles...)

OuU

dans le cadre
de conférence,
séminaire




UNE INFLUENCE AVEREE DANS LE CADRE DE LA SPHERE PRIVEE

Se considérent influents
aupres de leur entourage Soit

de la population Influence




(\1

UNE CO SOMMATI
DES MARQUES DE : Y
TOUJOURS TRES A




UNE CONSOMMATION DES MARQUES DE PRESSE TOUJOURS
OMNIPRESENTE

Données d’audience

consultent au moins
une marque Presse
Chaque mois




RESULTATS

TOP 20 BRANDS

RANG
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LISTE DES MARQUES
PQR 66
Le Figaro
Le Monde
PHR
Le Parisien Aujourd’hui en France
20 Minutes

Ouest-France
Femme Actuelle

L'Equipe

Le Journal des Femmes
L'Internaute

Gala

Les Echos

Le Point

La Dépéche du Midi
Libération

Elle

Capital

L'Obs

Midi Libre

Milliers

7 898
5954
5058
4678
4 668
4 499

4376
4047

3 601
3 389
2961
2 806
2755
2711
2 657
2 605
2578
2511
2188
2114




LA PRESSE, UNE VALEUR RECONNUE

PAR LA CIBLE INFLUENCE
OuO
RADIO
Les informations o 19%
sont 1% e
Les informations sont o
les plus 2%

TV

11%

9%

( .

INTERNET




LA PRESSE, UNE REFERENCE RECONNUE
PAR LA CIBLE INFLUENCE

)

s

L'Histoire

¥

L'Actualité et la
Politique intérieure /

nationale
0
YA,

des CIBLE INFLUENCE

Soit
utilisent la Presse

comme source d'information sur au
moins une des thématiques

La Science

THEMATIQUES
i alnll T
La Santé L’Economie La Communication
et les Médias
S = I

—
L’Actualité de votre La Littérature
profession et de
votre secteur

économique

L

Le Bien-étre

L'Actualité
et la Politique
internationale

Les Réseaux
Sociaux



UNE POPULATION QUI CONSOMME TOUJOURS
AUTANT LES MARQUES DE PRESSE

de Top Cadres Soit

considerent utile

la Presse Professionnelle
de son secteur d’activité




LES MARQUES DE PRESSE, UN VECTEUR DE
COMMUNICATION PRIVILEGIE POUR CET UNIVERS

- OL[e) C ' =0
Y% RADIO AUTRES RESEAUX
SITES SOCIAUX
INTERNET
282 17%
o o
dansle 45% 5% 4%
message des publicités S

26%

La publicité m’aide a 14% 20%

8%
e I BN

31%




FOCUS SUR

HAUTS REV




DEFINITION & CLES DE LECTURE

Les résultats sont présentés
en pourcentage par exemple:

83%

La population Total Influence
a l'indice 100
Les indices présentés sont ceux
de la population Trés Hauts
Revenus

INDICE 110

Les évolutions depuis 2020
sont présentées comme ci-
dessous:



UNE CIBLE QUI RAJEUNIT!

individus

11,2%
7,5% x2vsen2020 25- 34 ans
29.2% 35- 49 ans
bl
27% 43% en couple
dhommes defermmes vs 76% clu T1* 147% 55 ans of +
-
i Age moyen
47 ans pour les Total Influence
o 50,5% 10% ( p )
44 6% > 51 ans en 2020

en’|DF Chefs d'entreprise Etudiants
cadres et professions (ve 4% en 2020)

intellectuelles supérieuras
(+5 points vs 2020)
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LIBRES DE CONTRAINTES FINANCIERES,
LES TRES HAUTS RENENUS S’ATTACHENT AU PLAISIR DE VIVRE

o

-

-

sont préts a payer plus indiquent pouvoir se permettre Considérent le luxe
pour gagner du temps de dépenser sans compter comme un art de vivre
INDICE 164
INDICE 240

pour « tout a fait d’accord»



INFLUENCEURS DANS L'AME

aiment aiment
convaincre prendre
et rallier des risques

a leurs idées

&



DES TRES HAUTS REVENUS S'INVESTISSANT
DANS LES ACTIVITES DE LEUR ENTREPRISE

TRES HAUTS REVENUS ET TOP CADRES -

lls encadrent des Cadres Tres Hauts ont investi pour
directement ou Revenus prennent la un montant supérieur a
indirectement parole dans le cadre de 100 000€ au cours des
conférence, séminaire 12 derniers mois
en moyenne au moins une fois par an dans le cadre de leur
INDICE 146 activité professionnelle

©




PRESERVER ET FAIRE FRUCTIFIER SON CAPITAL

POUR GARANTIR L’AVENIR
bénéficient des considéerent la transmission
services de banque d’'un capital a leurs proches
privée/gestion de comme le premier objectif de
fortune la constitution d’'un capital
INDICE 276




Objets d'art
INDICE 208

ATTIRES PAR LES PRODUITS
D'INVESTISSEMENTS FINANCIERS

possedent au moins
une valeur
mobiliére

possedent un
portefeuille de valeurs
mobilieres de

150K€ ou plus

INDICE 243

INDICE 284
pour les portefeuilles

de 300K€ ou plus




UN CAPITAL IMMOBILIER

IMPORTANT
sont propriétaires possedent un possedent une ou
de leur résidence bien locatif plusieurs
principale NDICE 172 résidences

secondaires
vs 58% de la population francaise* INDICE 198



LES MARQUES DE PRESSE, SOURCE
D’'INFORMATION PRINCIPALE POUR

Z9

accordent une sont a I'affut
grande des derniéres
importance nouveautés
a la marque INDICE 120
INDICE 113

INDICE 150 INDICE 139

pour « tout a fait d’accord » pour « tout a fait d’accord »




L’HYBRIDE DEJA PLEBISCITE PAR LA

MARQUE ENVISAGEE (TOP 1)
, ( QQQ ) INDICE 158
VEHICULE INTENTION
ACTUEL D'ACHAT
' INDICE 183
possedent déja de ceux envisageant
° ) e e, 0 ) %ﬂm-®
une Ymture I ach|S|t|or,1 d un ¢ NGTER S5
hybride nouveau véhicule,
INDICE 190 se tourneront vers

. A Bien que plus confidentielle
un moteur hybrlde AU (3% des marques envisagée) est une

marque plébiscitée
INDICE 237




ont séjourné dans un déclarent un budget
hotel 4%, 5* voyage supérieur a
de luxe ou un palace 6 000€ par an

au cours des 2
derniéres années




... DONNANT ACCES A UN NIVEAU DE CONFORT ET DE
PERSONNALISATION MAXIMALE

sont d’accord avec

vaver plus cher mesure, personnalisée, cher un billet d avion ou
(tout A fait d’accord) adaptée a leurs envies de t.ra."? I?OUI‘ avoir de |a
flexibilité sur mes dates

(tout a fait d’accord) de voyages »
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achéetent un parfum ou
un produit de beauté
qui leur fait envie, peu
importe le prix

INDICE 141

DES FEMMES QUI PRIVILEGIENT LES MARQUES HAUT DE
jo% GAMME ET DE LUXE INDEPENDAMMENT DU PRIX

’;6’\
=
privilégient les marques Pour
haut de gamme et les 43%

marques de luxe :
< la Presse Magazine au

INDICE 147 format papier est
la 1ére source
INDICE 156 d’information pour
pour « tout a fait d’accord » la beauté



LES PRODUITS DE BEAUTE DES GRANDES

MAISONS SONT PLEBISCITES
TOP 3 MARQUES ACHETEES TOP 3 MARQUES ACHETEES
PARFUMS PARFUMS
GUERLAIN Dior

Dior {

CHANEL

X
@ o

CHANEL HERMES

PARIS




LE LUXE AU COEUR DES ACHATS MODE

des Tres Hauts des femmes Top 1 ont des hommes Top 1 ont
Revenus ont acheté acheté au cours des 2 acheté une montre de
un accessoire derniéres années un sac 2 000€ ou plus au cours
de luxe au cours des a main de 500€ ou plus des 2 derniéres années

2 derniéres années

INDICE 270 i INDICE 358




LES FEMMES TRES HAUTS REVENUS
ENTRETIENNENT UN LIEN FORT AVEC

sont prétes a sont d'accord avec sont d'accord avec sont d'accord avec
payer plus cher «Les vétements et «A travers le luxe, «J'aime me faire
un vétement les grandes je recherche un plaisir avec des
de marque marques sont des savoir-faire vétements et des
valeurs slires» d'expert» accessoires
INDICE 149 - :
INDICE 163 d'exception »
INDICE 151
@ @ pour « tout A fat 'accord » INDICE 213
pour « tout a fait d’accord »

@
N a0 Bl

e



LES FEMMES TRES HAUTS REVENUS
& LA MODE

TOP 3 MARQUES ACHETEES TOP 4 MARQUES ACHETEES
VETEMENTS CHAUSSURES
POLO MQgje MANFIELD
RALPHLAUREN PARIS iy
R4
COMPTOIR DES HEFEFME S
COTONNIERS TOD'S



LES HOMMES TRES HAUTS REVENUS &
LA MODE

TOP 3 MARQUES ACHETEES TOP 3 MARQUES ACHETEES
VETEMENTS CHAUSSURES

s

LACOSTE

POLO

RALPH LAUREN %f

Luxury French Shoes




UNE AFFECTION PARTICULIERE

POUR LA CULTURE
visitent Se rendent assistent
réguliérement régulierement ou réguliérement
des monuments occasionnellement a des concerts
et musées dans des salles de musique,
INDICE 142 de ventes classique, des
INDICE 193 ballets ou a
I'opéra
INDICE 161

y vont réguliéerement
INDICE 285




UNE PASSION POUR LE SPORT

ACTIVITES DAVANTAGE PRATIQUEES
PAR LES TRES HAUTS REVENUS

pratiquent vont au ski

réguliéerement régulierement ou TP  GOLF

du sport occasionnellement YJ  INDICE 216
INDICE 127 INDICE 126 %z VOILE

INDICE 184

. PLONGEE
@ INDICE 168
évﬁﬁérement 0 @ SURF, SKI NAUTIQUE...
& (WY INDICE 163

INDICE 152




DES VALEURS ECOLOGIQUES FACILITEES PAR L’ABSENCE
DE CONTRAINTE BUDGETAIRE

20%

des femmes Tres des femmes Tres des Trés Hauts possedent un
Hauts Revenus Hauts Revenus Revenus pensent velo electrique
préférent. p.rivil.égient les que Ie.s progres Indice 154
les produits circuits de techniques

Made in France distribution courts permettront

méme si ils sont / les produits de protéger

plus chers locaux I'environnement



HEDOI:IISTES DANS L’AME, LEUR BUDGET SERT AVANT )
TOUT A SATISFAIRE LEURS PLAISIRS GUSTATIFS DE QUALITE

Les Trés Hauts Revenus sont plus
nombreux a acheter régulierement
des produits d’épicerie fine :

sont préts a payer achéetent Truffes Chocolats de
p|US: cher pour . du caviar INDICE 192 chocolatier
avoir un grodwt réguliérement ou INDICE 140
de qualiteé occasionnellement ﬁE%TCPEafgg
Vins fins

INDICE 117 INDICE 145 INDICE 131

Foie Gras

INDICE 145

INDICE 125

pour « tout a fait d’accord »




déclarent ouvrir une
bonne bouteille de vin
ou de champagne sans
occasion particuliere

INDICE 114

INDICE 122
pour « tout a fait d’accord »

sont équipés d’'une
cave a vin

INDICE 147

DES PLAISIRS HAUTS DE GAMME
MEME AU QUOTIDIEN

considerent que le
budget pour une
bonne bouteille
est de 50€ ou plus

INDICE 286




FRIANDS DES NOUVEAUTES HIGH TECH, ILS N'HESITENT PAS
A INVESTIR POUR OBTENIR LE MEILLEUR

privilégient les marques haut de
gamme lorsqu’ils achétent un
appareil High Tech

d’entre eux n’hésitent pas a investir
dans des produits plus chers pour
toujours avoir la derniére technologie
/ les derniéres innovations

INDICE 130




CE QUI SE TRADUIT PAR UNE FORTE APPETENCE POUR LES OBJETS
CONNECTES

% L’objet connecté le plus N ETFL I X

possédé est I'assistant vocal
(Google Home, Amazon

des Tres Hauts

Revenus
possedent Echo, Alexa..), it
au moins 1 objet
connecté
INDICE 120 INDICE 122 prime video

)

INDICE 122 @




s 3

sont préts a payer
plus pour avoir un
produit de
marques

INDICE 141

sont préts a
dépenser une
somme
importante pour
acquérir une
ceuvre d’art

INDICE 183

LA DECORATION, UN ART DE VIVRE ’
~~ TOUJOURS EN RECHERCHANT LA QUALITE

privilégient les
enseignes de
decoration haut de
gamme (Ligne Roset,
Roche Bobois...)

INDICE 223

M

(1|3

p«
p«

N, —,

la Presse Magazine

est la 2eéme source

d’information apreés
les points de vente

INDICE 134



DES LECTEURS ASSIDUS AUX NOMBREUX
CENTRES D’INTERETS

lisent régulierement

(INDICE 161)
L’économie !-,aCtuaIi.té L’actualité L’actualité de
internationale nationale son secteur
d'activité
INDICE 149 INDICE 120 INDICE 113 INDICE 112



LA PRESSE, UN MEDIA DE CONFIANCE

considerent la Presse comme le média qui traite les

informations avec le plus de recul
(vs 56% du TI*)

considerent la Presse comme le média délivrant
les informations les plus complétes

sont de Grands Consommateurs de Presse**
(vs 37% du TI*)




LA PRESSE, UN MEDIA DE CONFIANCE

Concernant les sites internet, les sites de presse (journaux ou magazines) tirent
leur épingle du jeu:

* Les informations sont fiables pour

* Les informations sont les plus crédibles

 L'information est commentée, analysée




RESULTATS TOP 20 BRANDS
TRES HAUTS REVENUS

RANG
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20

LISTE DES MARQUES
PQR 66
Le Figaro
Le Monde
Le Parisien Aujourd’hui en France
PHR
Ouest-France

Les Echos
Le Point

Femme Actuelle
20 Minutes
L'Equipe

Le Journal des Femmes
Elle

Gala
Linternaute.com
Madame Figaro
Paris Match
Capital
L'Express
Libération

563 000
512 000
418 000
375 000
335 000
326 000

313 000
307 000

305 000
298 000
267 000
264 000
253 000
231 000
226 000
218 000
212 000
209 000
208 000
203 000
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