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+17 500
personnes interviewées sur 2 ans

+200
marques étudiées 
sur 10 secteurs de consommation

enquêteurs formés
spécifiquement

100 28
minutes de

questionnaire par
répondant

En moyenne

16
minutes d’entretien

pour convaincre

Environ

 appels pour obtenir un
rendez-vous

60
Environ

L'ACPM publie pour la cinquième année consécutive l'étude OneNext Influence.
Cette étude unique donne accès aux résultats d'audience Print et Digitale des marques de
Presse sur des cibles stratégiques : les cadres dirigeants et foyers à hauts revenus.

Afin de garantir une plus grande robustesse des données, l'étude OneNext Influence se
base sur un cumul des données de 2 ans avec 17 500 interviews.

L'étude OneNext Influence 2024, pour les données Print de OneNext, a été réalisée à
partir du terrain de janvier 2022 à décembre 2023. Les données digitales correspondent,
elles, aux résultats Internet Global de Médiamétrie des mois de : septembre, octobre,
novembre 2022 & mars, avril, mai, septembre, octobre, novembre 2023.

Les audiences digitales dans OneNext Influence 2024 sont basées sur 9 mois de données
avec une moyenne 30J publiée afin d’être cohérentes avec les audiences Presse (P30J).

COMMUNIQUÉ DE PRESSE
Paris, le 19 septembre 2024

ONENEXT INFLUENCE : UNE ENQUÊTE UNIQUE

ONENEXT INFLUENCE 2024
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LES RÉSULTATS SONT SOUS EMBARGO TOTAL TOUS
MÉDIAS JUSQU'AU JEUDI 19 SEPTEMBRE 2024 À 00H01.

COMMUNIQUÉ DE PRESSE
Paris, le 17 septembre 2024

ONENEXT INFLUENCE : UNE ENQUÊTE UNIQUE

ONENEXT INFLUENCE 2024
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Top Cadres

La cible est composée de 6,9 millions de Top Revenus (foyers dont les revenus annuels sont de 65K€ nets
après impôts et +) et de 5,5 millions de Top Cadres, qui exercent leur activité professionnelle dans tous les
secteurs de la société (secteur public, indépendants, dirigeants et cadres d’entreprise). 2,4 millions sont à la
fois Top Cadres et Top Revenus. 

Cette population OneNext Influence a augmenté de plus de 168 000 personnes par rapport à l’étude
précédente en 2023, pour la plupart des Top Cadres.

Top Cadres et Top Revenus

UNE POPULATION TOTALE DE 9,9 MILLIONS D’INDIVIDUS (18 ANS ET +)

2,4 millions

Hommes

Agglomérations de +100 000 habitants 

(vs 48% sur OneNext)

(vs 46% sur OneNext)

En moyenne
(vs 49 ans sur OneNext)

62%

54%

47 ans

Actifs
(vs 34%  sur OneNext)
78%

Top Revenus
6,9 millions 5,5 millions

PROF﻿IL SOCIOLOGIQUE 
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LEUR CONSOMMATION MÉDIA

Base : 9,9 millions d'individus, en lecture par mois

96,5%

sont lecteurs d'au moins une ªJ³²ÄX TX ;³X´´X ´Ä³ ª­M ӃX













mailto:info@acpm.fr

