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11 REGIES ADHERENTES

De nouvelles régies rejoignent le DOOH Trust tous les ans
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FOCUS SUR
LES 9 PREMIERS MOIS DE 2020

LACPM a publié tous les trimestres, y compris pendant le premier
confinement, les chiffres de diffusion du DOOH en 2020
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CERTIFIES SUR 9 MOIS
soit 53 millions tous les mois
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156 écrans sont utilisés en moyenne

11 jours, c’est la durée moyenne d'une campagne

UN ETE 2020 PERFORMANT : +38%
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DES AGENCES MEDIA PROACTIVES
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TOP 10 ANNONCEURS TOP 10 DES SECTEURS D'ACTIVITE

Base de 141 annonceurs certifiés en diffusion controlée
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ACPM - Nombre de spots controlés Janvier - Septembre 2020

REFLEXIONS POUR 2021

Géolocalisation
des écrans

Mise en place de Intégration de nouveaux
nouveaux indicateurs acteurs du marché

Diffusion horaire par Augmenter la
campagne granularité des datas

A propos de IACPM

LACPM, I'Alliance pour les Chiffres de la Presse et des Médias, a pour mission la mesure
de I'audience de la presse et la certification du dénombrement des médias.

Contacts

Mathilde Jehan, Directrice des activités OJD Numérique, mathilde.jehan@acpm.fr
Caroline Jottras, Responsable Certification DOOH, caroline.jottras@acpm.fr




