






ACPM N’EST PAS MESUREUR 

MAIS CERTIFICATEUR

L’ACPM est le seul certificateur à être basé

sur les règles internationales (IAB, IFABC, …)

permettant ainsi de proposer aux éditeurs une

mesure comparable et fiable des contenus

numériques.



FIABILITÉ ET TRANSPARENCE POUR L’ENSEMBLE 

DU MARCHÉ DOOH 

✔ La signature du seul tiers de confiance référent du marché.

✔ Une certification en temps réel et permanente.

✔ Des bilans de campagne fiables pour les agences et annonceurs. 

✔ Un label pour les régies qui s’engagent dans la transparence.

LANCEMENT DU DOOH TRUST EN DÉCEMBRE 2017 



CHIFFRES CLÉS DE LA CERTIFICATION DOOH TRUST

Au global, toutes régies 
confondues, depuis le 
lancement du DOOH Trust:

✔ Plus de 3000
campagnes 
certifiées.

✔ Soit 2,6 Milliards

de spots certifiés.

4 DOOH Trends envoyés par an

Tous les trimestres, l’ACPM 
publie une étude sur le marché 
du DOOH à l’attention du 
marché.

✔ 11 régies adhérentes.

✔ 11 régies labellisées.

✔ 5 groupes de 

communication 
partenaires.



LE PRINCIPE DU CONTRÔLE DOOH TRUST
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Chaque agence adresse à 
l’ACPM un fichier contenant le 
prévisionnel de diffusion de la 

campagne.
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A
C

P
M

Les données sont collectées, 
analysées, agrégées par 

l’outil de contrôle de l’ACPM
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Collecte des logs

Chaque régie dépose 
quotidiennement sur les serveurs 
de l’ACPM les fichiers journaux / 

logs enregistrés par les écrans 
digitaux.
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LES RÉGIES DOOH

LES AGENCES MÉDIA



1- CERTIFICATION MENSUELLE DES CAMPAGNES DOOH

Tous les mois, un bilan des campagnes du mois précédent est 

envoyé aux régies ainsi qu’aux agences média.

Cette certification atteste auprès des agences et des 

annonceurs de la bonne diffusion des campagnes DOOH par 

la régie.

Une campagne est certifiée si celle-ci a atteint au moins 95% de la 

diffusion attendue renseignée par l’agence.

L’OBJECTIF DU DOOH TRUST EST DOUBLE



L’OBJECTIF DU DOOH TRUST EST DOUBLE

2- LABELLISATION DES RÉGIES

Décerner un label DOOH Trust aux régies qui 

s’engagent dans la transparence et la certification. 

Une régie est labellisée DOOH Trust au bout de 6 

mois d’activité de campagnes certifiées si au moins, 

tous les mois, 80% des campagnes déposées par les 

agences sont certifiées.

11 régies ont déjà obtenu le label DOOH Trust.



11 REGIES DÉJÀ LABELLISÉES DOOH TRUST



GRILLE TARIFAIRE

>  Frais de set-up : 25 000 € HT (une seule fois, à l’adhésion)

>  Droits fixes : 750€ HT (annuel)

>  Frais de contrôles (annuel en HT)



PROCÉDURE D'ADHÉSION DE LA RÉGIE AU DOOH TRUST

La régie demande à 
adhérer à l’ACPM.

L’ACPM envoie un bulletin d’adhésion 
avec une facture des frais de set up et 
des droits fixes.

Mise en place des tests de 
réception des logs de la régie 
sur le ftp et la pré prod.

Lorsque les tests en pré-prod sont 
concluants, migration de la réception 
des logs régie en production.

L’ACPM prévient les agences 
média partenaires de déposer les 
campagnes de la nouvelle régie.

Les 1ères campagnes de 
la régie sont certifiées.

Au bout de 6 mois, à partir de la date 
de la 1ere campagne certifiée, la 
régie peut prétendre à être certifiée.
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