LES CERTIFICATIONS NUMERIQUES

LE DOOH




LE TIERS CERTIFICATEUR
H I STO RIQU E D Es M E D IAS FAIRE CERTIFIER LES CHIFFRES DE VOS

CONTENUS MEDIAS PAR LACPM VOUS PERMET
DE:

LABELLISER, CONTROLER,
CE RTIFIER; PUBLIER Valoriser vos contenus médias (sites,

applications, audio digital) sur le plan
éditorial et publicitaire

Participer a la professionnalisation du
marché, en répondant aux attentes des
annonceurs et des agences médias

Vous comparer sans ambiguité aux autres
acteurs du marché

Gagner en visibilité et en reconnaissance




LES CERTIFICATIONS NUMERIQUES

SITES WEB APPLICATIONS
Depuis 2001 Depuis 2011
DIGITAL
AD TRUST 100 AMP

2 vagues par an

119 sites labellisés DOOH
Controles opérés avec le CESP
@

Depuis 2018

170 Applications

SITE AMP

Depuis 2017

150 campagnes
contrilées en
mayenne par mois

11 régies

adhérentes dont
9 DOOH Trust

RADIOS

Depuis 2013

125 margques adhérentes
12 outils de mesures

labellisés
36 marques adhérentes
195 podcasts contralés
PODCASTS 5 plateformes de diffusion
accréditées
Depuis 2020

ACPM
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L’ACPM est le seul certificateur a étre basé
sur les régles internationales (IAB, IFABC, ...)
permettant ainsi de proposer aux eéditeurs une
mesure comparable et fiable des contenus
numeriques.
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LANCEMENT DU DOOH TRUST EN DECEMBRE 2017

FIABILITE ET TRANSPARENCE POUR L’ENSEMBLE
DU MARCHE DOOH

+ Lasignature du seul tiers de confiance référent du marché.
+/ Une certification en temps réel et permanente.
+/ Des bilans de campagne fiables pour les agences et annonceurs.

+ Un label pour les régies qui s’engagent dans la transparence.




CHIFFRES CLES D.E LA CERTIFICATION DOOH TRUST

ACPM



LE PRINCIPE DU CONTROLE DOOH TRUST

Déclaratif du prévisionnel Contréle

AGENCE

Certification

Collecte des logs

ACPM



LES REGIES DOOH

'@, Clear Channel @ IMEDIA
MEDIATRANSPORTS
DOOHYOULIKE {ﬂ in-Store Media
@\E CN m ExterionMedia p{g,’n
Y ids Smartmedia
l_ media
JCDecaux
LES AGENCES MEDIA
grOUpm Omnicom
MediaGroup
SCREENB<SE @:«M%

MEDIABRANDS

PUBLICIS
MEDIA
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L’'OBJECTIF DU DOOH TRUST EST DOUBLE

ACPT
OJD

DOOH
TRUST

1- CERTIFICATION MENSUELLE DES CAMPAGNES DOOH

CONTROLE DE LA DIFFUSION DES CAMPAGNES D'AFFICHAGE DIGITAL
Bilan des campagnes certifiées du mois de Mai 2021

Agence:
Annonceur : GAE
3 campagnes DOOH ont été certifiées en

D | : : 1) ﬂ-ﬂﬂ “EEII
Tous les mois, un bilan des campagnes du mois précedent est -gn

envoye aux regies ainsi qu'aux agences média.

B Cette certification atteste aupres des agences et des
annonceurs de la bonne diffusion des campagnes DOOH par
la régie.

LR e e e T A A e e e,

dans s mesure.

» Une campagne est certifiée si celle-ci a atteint au moins 95% de la
diffusion attendue renseignée par 'agence.



L’'OBJECTIF DU DOOH TRUST EST DOUBLE

2- LABELLISATION DES REGIES

I Décerner un label DOOH Trust aux régies qui
s'engagent dans la transparence et la certification.

B Une régie est labellisée DOOH Trust au bout de 6
mois d’activité de campagnes certifiées si au moins,
tous les mois, 80% des campagnes déposées par les

agences sont certifiées.

D régies ont déja obtenu le label DOOH Trust.

L'ACPM DECERNE LE LABEL DOOH TRUST

POUR SON ENGAGEMENT DANS LA CERTIFICATION
DE SES CAMPAGMNES DOOH
A LA REGIE D'AFFICHAGE DIGITAL :

e label at d'une période consdcutive de centréle
sur Fensemble des campagnes digitales de ladite régie au cours des G derniers mois
ou plus, tel que le prévait le raglement dapplication ACPM 0J0

AVEC LE SOUTIEN DES AGENCES PARTICIPANTES
+




11 REGIES DEJA LABELLISEES DOOH TRUST Q

| JCDecaux mY ExterionMedia g :%g diq

Engaging Audiences

IMEDA .@MEDIATRANSPURTS

CENTER

'{E#Ag GCN Smartmedia

'@, Clear Channel

m in-Store Media
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GRILLE TARIFAIRE

> Frais de set-up : 25 000 € HT (une seule fois, a 'adhésion)
> Droits fixes : 750€ HT (annuel)

> Frais de contrdles (annuel en HT)

Nb moyen de spots réalisés / mois

Min Max Tarification
- 5 000 000 5000 €

5000 001 10 000 000 10 000 €
10 000 001 20 000 000 15000 €
20 000 001 40 000 000 20000 €
40 000 001 100 000 000 30 000 €
100 000 001 150 000 000 40 000 €
150 000 001 200 000 000 50 000 €
200 000 001 300 000 000 60 000 €




PROCEDURE D'ADHESION DE LA REGIE AU DOOH TRUST

La régie demande a L’ACPM envoie un bulletin d’adhésion
adhéra gk ACPM. avec une facture des frais de set up et
des droits fixes.

Lorsque les tests en pré-prod sont
concluants, migration de la réception
des logs régie en production.

Mise en place des tests de
réception des logs de la régie
sur le ftp et la pré prod.

O O

L’ACPM prévient les agences Les 1eres campagnes de Au bout de 6 mois, a partir de la date
média partenaires de déposer les la régie sont certifiées. de la lere campagne certifiée, la
campagnes de la nouvelle régie. régie peut prétendre a étre certifiée.

ACPM
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