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#DLPlapreuve

 3  la créativité des marques de presse

LA PRESSE EST CRÉATIVE !
LE FORMAT ADAPTé AU SUJET « Le GRAND Parisien »

-
Coup d’envoi du dispositif :  

un Parisien 

XXL

Pour la première fois, 
la taille 

du Parisien 

DOUbLE !
-

Une thématique structurante pour demain 
 Mobilité, habitat, santé, urbanisme, éducation, emploi :  

   des nouveaux territoires de vie à redéfinir

Une problématique au cœur de l’ADN du Parisien 
 Le projet du vivre ensemble par excellence :  

   amélioration du cadre de vie, construction d’une ville  
   durable, corrections des inégalités éditoriales

Un dispositif au long cours
 Le coup d’envoi : un Parisien XXL 
 Chaque semaine, un coup de projecteur sur un projet
 Une verticale digitale

Annonceurs partenaires : 
Emerige – Enedis - Disneyland Paris – Air France – SNCF  
Société du Grand Paris – RATP – CR IDF

Le Grand Paris, un enjeu capital 
dont s’empare le Parisien




