© LA CREATIVITE DES MARQUES DE PRESSE

OBJECTIF: ALERTES INFOS
développer les contenus d'info sur les nouveaux ET CONVERSATIONS

supports et le canal audio et relayer I'actualité VIA LA MESSAGERIE | g2 o wensse someunss
aupres des populations technophiles et early MOBILE WHATSAPP | =
adopters. | PR

— . M

OBJECTIF H | oy matie, hews dimanche

Paere qusnire veus et nous, veus
Tare: somons, et B siraus,

LES ASSISTANTS VOCAUX: , " .

: ) : ) relayer I'actualité sur une des messageries VOl not s Tartcies ul
Les infos 20 Minutes sont disponibles sur Alexa les blus pooulaires et engager touiours plus apceses hréedene
d'Amazon avec une skill et un flash briefing pius pop ) a9 . P

) . la communauté de lecteurs.
et sur Google Home avec une «action » Narrative . X D imnceuses banches o fork
News Une offre notamment développée en local pastar ous_nones i Iatagrm

Ty

(Paris, Marseille, Nantes, Lyon, Nantes) et qui @ CARAT UL

Liese st 50f e wictame

PODCASTS: réunit plus de 21K d'abonnés. oot s frvad i coues e

20 Minutes propose une offre podcasts: les Flash v
. g . . . . . . z 7 . & GOOGLE EST TON AMI
infos quotidiens « Minute Papillon! » ainsi que des Une innovation récompensée par le prix o @ &

podcasts thématiques (science, droit...) Newstorm 2018 «L'innovation éditoriale =
dans les médias » i

£ % LA COULELIR DF
LRRNADUE

#DLPlapreuve






