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Source : QUALITY MEDIA RESEARCH WITH NEWSWORKS, group M, Juillet 2018, 84 clients, tous secteurs, 9 mois - 80 000 interviews  #DLPlapreuve

Les publicités pleinement visibles génèrent, en moyenne, 
un gain de 7% de notoriété pour les marques 

et de 8% pour le souvenir publicitaire
-

Les publicités pleinement visibles  pendant 5 secondes ou plus 
génèrent un gain de 6% de notoriété pour les marques 

et de 8% pour le souvenir publicitaire
-

Les publicités délivrées “above the fold” (apparition sans scroll) 
générent un gain de 5% de notoriété pour les marques 

et de 14% pour le souvenir publicitaire 
-

Les publicités délivrées sur une page vue 30 secondes ou plus 
générent un gain de 6% de notoriété pour les marques 

et de 5% pour le souvenir publicitaire

La visibilité, le premier pas 
vers l’efficacité publicitaire

TweetACPM  @ACPMFrance

La presse, la confiance publicitaire: plus de visibilité digitale donc plus d’efficacité

 2 4  la presse, un média de confiance et d’engagement
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