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Source : Context matters - Newsworks & AOP - Neuro-Insight’s Steady State Topography (SST) - November 2017 
139 respondants - age 18-60 yo - Internet regular users - Mobile & desktop - 28 sites - 5 advertisers #DLPlapreuve

 2 3  la presse, la bonne équation du contenu et de la publicité

Un fort niveau d’engagement émotionnel, un plus grand temps passé 
à regarder conduisent a un meilleur encodage des publicités (cerveau gauche) 

dans la mémoire à long terme pour les sites premium (Newsworks) 
par rapport aux réseaux sociaux.
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Les neurosciences le montrent, la publicité en presse digitale
s’inscrit dans la mémoire à long terme
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