OO LA PRESSE, LA BONNE EQUATION DU CONTENU ET DE LA PUBLICITE

-
ACPM& @ACPMFrance

Les neurosciences le montrent, la publicité en presse digitale
ameéne une réponse plus émotionnelle et plus engageante que

les réseaux sociaux
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COMPARISON
OF BRAIN RESPONSE

0,72

IL EN VA DE MEME POUR L’ INTENSITE
EMOTIONNELLE
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EMTIONAL ENGAGEMENT
INTENSITY (PERSONAL RELEVANCE)

Source: Context matters - Newsworks & AOP - Neuro-Insight's Steady State Topography (SST) - November 2017
139 respondants - 18-60 yo - Internet regular users - Mobile & desktop - 28 sites - 5 advertisers #DLPlapreuve
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