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La marque annonceur bénéficie des valeurs de la marque presse

VALEURS MARQUE ANNONCEUR AVANT

VALEURS M LE MAGAZINE VALEURS MARQUE ANNONCEUR APRES
QUALITE QUALITE
76% QUALITE
REFERENCE 80% 81% CONFIANCE
ELITISME 85%

STANDING
85%

PRESTIGE
82%

LEADERSHIP
80%

58% CREATIVITE

HEDONISME
85%

EXCLUSIVITE
75%

UNICITE

74%
ELEGANCE 64%

62% HISTOIRE
BEAUTE 67% 45% DYNAMISME

STIMULATION 31% 32% AUDACE

RESPONSABILITE 52% 37% MODERNITE
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LE SPONSOR D’UNE RUBRIQUE DANS
LE TITRE VOIT LES VALEURS
DE SA MARQUE EVOLUER POSITIVEMENT.

SA BRAND EQUITY A PROGRESSE
SUR LES TROIS DIMENSIONS

Source: « Qui se ressemble s’assemble ? Pas toujours ! » T Darras M Publicité - Régie Obs - E Tafani IAE Aix Marseille - IREP Forum Avril 2017
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#DLPlapreuve


https://twitter.com/acpmfrance



