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Source : Paying for attention - Lumen research - October 2017 – 500 foyers - continuous data tracking - Eye tracking at home  
- AB Testing vs 50 000 ad served - 77,343 viewable impressions - Viewable = 50% of pixels for 1+ sec - UK #DLPlapreuve
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Les publicités sont vues plus vite et plus longtemps

Les publicités sur les sites de presse

quotidienne (Newsbrands) sont remarquées

2 X plus vite que sur les autres sites

Le temps d’arrèt du regard sur les publicités

 des sites de presse quotidienne (Newsbrands) 

est significativement plus long que sur 

les autres sites

La publicité sur les sites de presse attire plus l’attention
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