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 1  la presse, un média efficace

*Une campagne est considérée comme efficace si l’impact sur les ventes est supérieur ou égal à 5%
Source : Food Brand Trust 2018, Prisma Media Solutions, CMI media, Mondadori Media Connect Kantar Worldpanel, du 30/04/18 au 04/11/2018 #DLPlapreuve

L’efficacité de la presse au rendez-vous avec Andros :  
+27% en impact sur le CA

ACPM  @ACPMFrance Tweet

Un plan media Print et Digital puissant
(750 GRP en print / 200 millions de PAP en digital),

90% de couverture sur cible (F >35 ans)

Des vidéos pédagogiques, les réseaux sociaux 
et 2 400 Ambassadeurs / testeurs.

COMPARAISON DES ACHATS
RÉELS DES EXPOSÉS

À LA CAMPAGNE VS ACHATS
DES TÉMOINS 

(NON EXPOSÉS) 

IMPACT  CA*  –  TOTAL EXPOSÉS

+27%+

https://twitter.com/acpmfrance



