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Automobile: INTERNET

RAISONS
un parcours d’achat LE TEMPS LENT! DE CONSULTER
bien balisé INTERNET

61%

13%

11%

POUR DANS L’ESPOIR POUR

POUR LE VEHICULE  JE VOULAIS
PRENDRE DE TROUVER

CONFIGURER TROUVER QUE JE EVITER LES

LE TEMPS MON MA VOITURE DES SOUHAITAIS NEGOCIATIONS
DE COMPARER VEHICULE EN LIGNE INFORMATIONS  N’ETAIT PAS AVEC

ET CHOISIR MOINS CHER SUR UNE DISPONIBLE LE VENDEUR
MES OPTIONS

CONCESSION PRES DE
CHEZ MOI
Source: 366 #Drive 2018

3 153 interviews acheteurs automobile neuve 12 derniers mois - Panel 366 Kantar TNS
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