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 1  la presse, un média efficace

Source : MPA USA Nielsen Homescan 2014 - 2016 : moyenne d’indices analyse de 7 campagnes mesure des ventes par foyer 
*index = % foyers reach / sales contribution  

print only (*index 79)

86%

68%

digital only (*index 149)

9%
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print + digital (*index 415)

5%

18%
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Synergie print + digital = progression des ventes incrémentales
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