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La mesure d'audience s
du média Presse

m L'audience, c'est quoi?

L'audience est constituée de l'ensemble des personnes
touchees par un media ou support de communication.

Pour la presse écrite, nous parlons de "lectorat”, cela
correspond au nombre de personnes ayant lu, parcouru
ou consulté un titre de presse au cours de sa derniere
période de parution.

L'audience de la presse est mesuree par sondage : -_5 E

Comment mesurer ?

une enquéte est administrée a un échantillon

d’individus de la population etudiee. ’:/\ ‘ ‘2 ;

Les indicateurs Lecture Derniére Peériode (LDP) et
Lecture au Numéro Moyen (LNM) sont les indicateurs
de reference pour exprimer l'audience d'un titre de
presse.

Quels sont les principaux enjeux ?

L'audience est une convention entre tous les acteurs du marché publicitaire.
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d'un titre de presse agences de la presse



donne une estimation du nombre de
lecteurs et qualifie le lectorat par un
systeme de sondage auprés d'un
échantillon de la population étudiée.

023 Quelle relation avec la diffusion?

correspond au comptage par un audit
comptable du nombre d'exemplaires
distribués pour un titre de presse,
que ce soit de maniére payante ou

gratuite.

r— LE TAUX DE CIRCULATION

correspond au ratio entre l'audience (LDP) et la diffusion (DFP): cela traduit le nombre
moyen de lecteurs d"un magazine ou d'un quotidien par exemplaire diffusé. Il est la
conséquence de la circulation physique de l'exemplaire d'un lecteur a un autre.

m Histoire de la mesure d'audience ...
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A propos de l'ACPM :

L'ACPM, l'alliance pour les chiffres de la Presse et des Médias, a été créée en décembre 2015 suite a la fusion
d'Audipresse et '0JD.

Contact :

Nicolas Cour, Directeur général Audience, Nicolas.cour@acpm.fr
Gilbert Saint Joanis, Directeur des Etudes, Gilbert.SaintJoanisfdacpm.fr

Standard : 01 43 128530

www.acpm.fr




