ACP DOOH Trust

L'ALLIANCE , : -
POUR LES CHIFFRES Les Tendances du Marché de I'Affichage Numérique
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Une bonne reprise du DOOH !

Nb de spots certifiés* (en millions)

. . . . 50M
Apres plus de 2 mois de confinement qui ont
fortement impacté le marché DOOH, malgré une
diffusion de campagnes de prévention et de
campagnes solidaires, une reprise progressive et
dynamique est enregistrée sur le mois de juin qui -,
se rapproche des volumes de spots certifiés en
janvier et février 2020.

Janvier Février Mars Avril Juin

*Sur la base des diffusions contractuelles des campagnes certifiées par 'ACPM sur le S12020.

Les chiffres cles
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Une campagne DOOH de certification des o
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*Sur la base des diffusions contractuelles des campagnes certifiées par 'ACPM sur le S12020.
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*Sur la base des diffusions contractuelles des campagnes certifiées par 'ACPM sur le S12020.
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*Sur la base des diffusions contractuelles des campagnes certifiées par 'ACPM sur le S12020.

104

annonceurs sur le S1 2020

Une confiance des annonceurs
o
72%

‘ . des annonceurs ont renouvelé leur

75 ont renouvelé leur confiance confiance au DOOH entre 2019 et le ler
semestre 2020.

29 sont des nouveaux

*Sur la base des campagnes certifiées par 'ACPM sur le S12020.

De nouveaux annonceurs depuis mai 2020

De nouveaux annonceurs ont
vu leurs campaghes DOOH
certifiées par I'ACPM pour la
premiere fois.

Brittany Ferries

*Sur la base des campagnes certifiées par 'ACPM sur le S12020.



Les 11 regies ad herentes
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LACPM, I'Alliance pour les Chiffres de la Presse et des Médias, a pour mission la mesure
de I'audience de la presse et la certification du dénombrement des médias.
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A propos de IACPM

Contacts

Jean-Paul Dietsch, Directeur Général Adjoint ACPM, jean-paul.dietsch@acpm.fr
Caroline Jottras, Responsable Certification DOOH, caroline.jottras@acpm.fr




