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Core e T e 2007 les familles de presse s unissent sous |'égide de ' ACPM pour créer « La

presse s engage » afin d'agir ensemble face aux grands enjeux climatiques et environnementaux.

Les crises environnementales ef climatiques en cours ainsi que les engagements souscrits par les
différents Etats pour respecter |'Accord de Paris conduisent toutes les industries & s'adapter et 3 se

réinventer.

Depuis des années, la presse a largement participé & cefte prise de conscience, en accordant une
place toujours croissante dans ses colonnes aux thématiques environnementales. Elle s également
pris les devants en ce qui concerne | impact de ses propres activités, en innovant depuis des
décennies pour améliorer en profondeur ses pratiques industrielles et réduire son empreinte

environnemenrale.

Les différentes familles de presse actent aujourd hui la nécessité d'avancer plus vite encore et de
maniére concertée. Elles ont confié 3 ' ACPM la mission de fédérer les éditeurs dans une

démarche collective intitulée « La presse s engage ».

Cette initistive sera animée au sein de ' ACPM par une commission composée des représentants

de la presse d'information nationsle et régionale, de la presse magazine, de ls presse

professionnelle et spécialisée et de la presse gratuite, ainsi que de leurs régies publicitaires.




Cette démarche a pour objeclifs de mettre en place une plateforme d échanges des bonnes
pratiques sur quatre axes prioritaires, 8 partir nolamment des nombreuses initiatives existantes,
individuelles ou collectives, et de définir un socle commun d engagements, dans les domaines

suivants:

- industriel :
répertorier, promouvoir et développer les bonnes pratiques de s filiere de la presse papier
(papier, encres, impression, conditionnement, transport, routage, distribution, recyclage..) et de la

diffusion numérique (serveurs, formats, protocoles...).

-  éditorial :
analyser et développer la couverture des sujets climatiques et environnementaux dans les
différentes marques de presse dans le but de renforcer la compréhension et la sensibilisation des

lecteurs.

- publicitaire :
valoriser les bonnes pratiques environnementales des campagnes publicitaires qui respectent les

standards de | ARPP et calculer I'impact carbone de ces campagnes.

- interne :
analyser et promouvoir les actions des entreprises en matiére de mesure de leur empreinte
carbone et leurs initiatives RSE (formation des collaborateurs aux enjeux climatiques, efficacité

énergétique des locaux, politique de transport, passage au statut d enfreprise & mission...).

Ce socle commun d'engagements, accompagné d un référentiel et d outils de travail collaboratifs

permeftront | accélération de la fransition écologique de |'ensemble de s filiere.

Ces éléments seront développés dans un livre blanc, publié prochainement, 5 propos du
fonctionnement de |s filiere et seront médisatisés par une campagne nationale autour des

engagements de la presse pour [aire face aux enjeux climatiques et environnementaux.



ACPM :

L'Alliance pour les Chiffres de ls presse et des Médias, associstion de loi 1901 tripartite dont la mission
est de contréler et certifier Ia diffusion de Ia presse, de ls Radio, de |'Affichage extérieur et de
I'ensemble des médias digitaux. LACPM produit également la mesure d audience de la presse.

www.acpm.fr

APGI :

L Associstion de la presse Gratuite d Information a pour obijet | étude, la promotion, la valorisation de la
presse gratuite d information et de ses intéréts, quel qu'en soit le support de diffusion (papier et/ou

numériquel, la périodicité et la couverture nationale, régionale ou locale.

APIG :

Créée en 2018, I'Alliance de la presse d'information générale rassemble prés de 300 titres
d'information politique et générale. Les éditeurs qui la composent sont des acteurs majeurs du débat
démocratique et du pluralisme aux niveaux national, régional et local. L' Alliance est | organisation

représentative majoritaire de la branche

FNPS :

La Fédération Nationale de la presse d'Information Spécislisée. La FNPS rassemble 7 syndicats d'éditeurs
de presse : SPCS (presse culturelle et scientifique), SPEPS (presse spécialisée dans le secteur de la santé),
SPEJP (presse économique, juridique et politique) SPPRO (presse professionnelle), SPMS (magazines
spécialisésl, SPS (presse socialel, SNPAR (presse agricole et rurale) qui représentent 420 maisons
d'édition, publiant plus de 1 700 titres de magazines professionnels et spécialisés (1200 magazines

imprimés et 500 services de presse en lignel.

SEPM :

Le Syndicat des Editeurs de la presse Magazine regroupe prés de 500 publications de presse magazine
grand public. Il est un interlocuteur privilégié des pouvoirs publics pour | 'ensemble des dossiers

stratégiques du secteur et constitue le partenaire de référence pour les acteurs du marché et les acteurs
institutionnels. Pole d'expertise et de prospective en matiére d innovation et de développement durable,
le SEPM coordonne les actions de ls profession, défend ses intéréts et ceuvre également & la valorisation

du média presse magazine aupres de ses différents publics.
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