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Paris, le 23 septembre 2025

Le barométre de ’ACPM : le Social Index.

Cette mesure a pour objectif de mieux appréhender la puissance et le niveau d'engagement des
marques médias sur les plateformes et les réseaux sociaux.

Ces données sont extraites via les APl des neuf principales plateformes : Facebook, Instagram,
TikTok, Snapchat, LinkedIn, YouTube, Threads, Dailymotion et Pinterest.

A travers cette publication mensuelle, 'ACPM met en lumiére la capacité des médias a engager
leurs communautés et a diffuser leurs contenus au cceur des plateformes sociales, qui sont
devenues des canaux complémentaires, et parfois exclusifs, de consommation des médias pour
les Francais.

127 marques médias sont présentes dans cette seconde publication, qui propose deux
classements.

SYNTHESE DES MOIS DE JUILLET ET AOUT 2025

Les classements publiés ce jour reposent sur les résultats cumulés mensuels de juillet et d'aolt
2025, issus de I'ensemble des plateformes sociales.

13 nouvelles marques intégrent le barométre Social Index en juillet - aolGt 2025 :

¢ AD, Architectural Digest ¢ Madame Figaro
¢ BFM ¢ Moto Journal

# Charente Libre ¢ RMC
¢ Diverto 4 Sud Ouest

# Etre étudiant ¢ Vanity Fair
+GQ ¢ Vogue

¢ La République des Pyrénées
Le baromeétre Social Index de juillet et ao(it 2025 en chiffres :
e 127 marques médias analysées ﬂ . @ u
1 nouvelle plateforme étudiée : Pinterest

11,4 milliards de vues vidéos

395 695 publications postées par les marques médias 8 @ @ @
427 millions d'interactions comptabilisées
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COMPOSITION DES MARQUES MEDIAS
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LE TIERS DE CONFIANCE
LA VALEUR DES MEDIAS

La mission de I'ACPM, I'Alliance pour les Chiffres de la Presse et des Médias, est d'étre le
tiers certificateur des médias. L'ACPM est née en décembre 2015 de la fusion entre I'OJD
(ABC francais, fondateur de I'lFABC) et la SAS AudiPresse (mesure d'audience de la
Presse).

Depuis les années 2000, I'ACPM a élargi sa mission et contréle désormais un univers
médiatique plus large : les certifications et labels, la diffusion de la Presse écrite, I'enquéte
sur le lectorat de la presse écrite, les statistiques des sites web et des applications, le
streaming de la radio numérique, la certification de I'exposition DOOH, la certification de
la mesure des Podcasts.

Les données de I'ACPM jouent un réle majeur dans le secteur trés concurrentiel des
médias. La certification de la diffusion d'un titre ou de I'utilisation d'un site est un gage de
fiabilité. La mesure d'audience est une référence sur le marché des médias.

Adhérer a I'ACPM montre la volonté de transparence des éditeurs, leur intérét a se
comparer aux autres.

CONTACT
acpm.fr | 01.43.12.85.30 | audience@acpm.fr
89 rue de Monceau 75008 Paris




