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Les principaux d'indicateurs
d'audience de la presse

La mesure d'audience de la presse en France est réalisée sur la base de standards
internationaux, ces derniers garantissant une optimisation de la mesure.

Lecture 12 derniers mois

Question - Avez-vous personnellement lu, parcouru ou consulté, au cours des 12 derniers
mois ... ?

Premiére étape de la mesure d'audience, cette question sur la lecture au cours des 12 derniers mois est
posée pour |'ensemble des titres mesurés. Elle traduit le nombre d'individus ayant inclus le titre de
presse dans leurs univers de lecture potentielles.

@ Lecteurs réguliers / occasionnels

Question - Avez-vous I'habitude personnellement de lire, parcourir ou consulter ?

I_|—|_I_ La question de ['habitude s'intéresse 2 la fréquence de lecture d'un titre et permet de
créer deux catégories de lecteurs : les réguliers - lecteurs d'au moins un numéro sur
deux, et les occasionnels.

@ Lecture Derniére Période

Question - Sans parler d'aujourd’hui, quand pour la derniére fois, avez-vous
personnellement lu, parcouru ou consuilté ... ?

Indicateur de référence de la mesure d'audience. Elle recense le nombre d'individus ayant déclaré avoir lu
le titre durant sa derniére période de parution, c'est 2 dire la veille pour un quotidien, il y a moins d'une
semaine pour un hebdomadaire, il y a moins d'un moins pour un mensuel etc...

Lecture au Numéro Moyen

Question - Hormis I'édition du 7éme jour, au cours des 7 demiers jours, il est paru [5/ 6/ 7 selon les

quotidiens] numéros de chacun des journaux suivants. Personnellement, combien en avez-lu, parcouru ou
consulté ?

Indicateur spécifique a la presse quotidienne. La LNM recense le nombre moyen de lecteurs par numéro
au cours des 7 derniers jours. Cet indicateur fait ainsi référence aux lectures liées au jour d'achat et qui
vont au-dela de la journée d'acquisition.



<'5> Lecteurs Primaires / Secondaires

Question - La derniére fois que vous avez lu, parcouru ou consulté un numéro de ce
magazine, comment vous |'‘étes-vous procuré ?

Cet indicateur permet de distinguer les lecteurs primaires (abonnés et acheteurs au numéro) des lecteurs
secondaires (entreprise, donné, trouvé, autres etc...)

Audience dupliquée / Audience exclusive

Audience dupliquée
Audience dupliquée : des lecteurs qui font partie de I'audience commune 2
deux ou plusieurs supports.

Audience Audience

exclusive Audience exclusive: des lecteurs qui font partie de I'audience 3 un seul
support.

exclusive

<7> Apport exclusif d'audience foll}

Indicateur pour mesurer ['apport exclusif d'un support par rapport a 'autre support. ;{Ql

Exemple: Si l'apport exclusif moyen daudience du digital est de 80%, cela veut dire que pour 100
lecteurs print, le digital apporte en moyenne 80 lecteurs supplémentaires.
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= Versions numériques

Les lectures des différentes versions numériques (Internet Fixe, Mobile, Tablette, ApplicaiionJ des
marques de presse sont mesurées dans la plupart des études d'audience et contribuent ainsi a 'audience
globale.

A propos de 'ACPM :

L'ACPM, l'alliance pour les chiffres de la Presse et des Médias, a été créée en décembre 2015 suite a la fusion
d'Audipresse et 1'0JD.
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