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L'écosysteme des études ACPM

I TN T I T T T T T T S T R Y I TR I R T T T T T T T T I RN I R R T R T T T T T T T SR T R T I I I RN T B I )

4 études de références d'audience a connaitre

Qui est ACPM?

. LACPM, I' Alliance pour les chiffres de la presse et des Médias, est
Décembre2015 - née, en décembre 2015 suite a la fusion d'AudiPresse et I'OJD.

Elle est structuré en 2 grands univers, I'Audience et la Diffusion.

AUDJ?PRESSE ncp . La vocation de la direction Audience est la réalisation d'études
* L’ALLIANCE | - d'audience des marques de presse a destination de ses membres,

PoUR LEs CHIFFRES | * des agences et des annonceurs.
DE LA PRESSE
ET DES MEDIAS

Les études d'audience réalisées ont ainsi pour objectif de quantifier et
de qualifier le lectorat des marques de presse souscrivant aux études.

Qui sont les actionnaires

d'ACPM?

LAssemblée des Actionnaires est composée des représentants de syndicats de presse et d'associations
représentatives des agences médias et des annonceurs.
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Quelle sont les études

d'audience a ACPM?




Etude ONE : la mesure de référence de lI'audience de la presse

L'étude ONE est I'étude d'audience unique de référence de la Presse
réalisée auprés des Francais de 15 ans et plus.

Elle repose sur un échantillon national de plus de 35 000 personnes sur
une période de 12 mois.

Létude ONE a pour objectif de mesurer la lecture de la presse et de ses
versions numeériques, de quantifier I'audience des principales marques
de presse et de qualifier leur lectorat.

Etude ONE MARKET : la nouvelle étude de qualification Média Marché

ONE MARKET est une étude single source réalisée on-line dans le cadre
de I'étude ONE sur la base du méeme échantillon.

mpm . Le questionnaire ONE MARKET s'articule en 3 volets, chacun des volets

:courvrant une large variété de secteurs: Habitudes médias, Automobile,
ONE - Distribution, Beauté, Mode, etc.

MARKET Cette étude a pour but de qualifier les habitudes et comportements des

Francais de 15 ans et plus, quelles que soient leurs habitudes de lectures
de la presse.

Etude ONE GLOBAL : Laudience globale des marques de Presse

L'Etude ONE GLOBAL est réalisée en partenariat avec
Médiamétrie.

. |
ncp :  Cette etude repose sur la fusion de 4 etudes d'audience
. de reférence par papier et digitales: ONE, =
ONE : médiamétrie//NetRatings, Panel Internet Mobile, Panel
GLOBAL : Tablettte. ;

ONE GLOBAL permet ainsi de calculer la couverture globale des
marques de presse, ainsi que la contribution de chacun des
médias (Presse, Ordinateur, Mobile, Tablette) sur la base de la
cible 15 ans et plus.

LEtude ONE PREMIUM s'intéresse aux consultations
print et numériques de la cible dite Premium: foyers a

mpm * haut revenus et les cadres et dirigeants en entreprise.
: e )efle

ONE . Refondue en 2015, cette étude allie deux méthodologies

PREMIUM . rigoureuse et innovantes: la mesure print repose sur les

- méme fondements que l'étude de référence ONE et la

mesure numérique est recueillie a la fois en déclaratif et
en passif.

A propos de 'ACPM :

L'ACPM, l'alliance pour les chiffres de la Presse et des Médias, a été créée en décembre 2015 suite a la fusion
d'Audipresse et '0OJD.

Contact :

Nicolas Cour, Directeur général Audience, Nicolas.cour@acpm.fr
Gilbert Saint Joanis, Directeur des Etudes, Gilbert.SaintJoanisfdacpm.fr

Standard : 01 43 128530

www.acpm.fr







