


LES CHIFFRES 2015
de la presse et des mÉdias



LA PRESSE 
EN 2015

95,3%
des français ont lu au moins
un titre de presse chaque mois
soit 49,4 millions de personnes

3,3mds
d’exemplaires vendus en 2015

UN MÉDIA PUISSANT

Source : Etude ONE 2015  Lecteur au moins 1 titres 30 derniers jours
Diffusion France Payée à périmètre constant
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LA PRESSE 
PAYANTE 
EN 2015

Abonnements et portage soutiennent 
la diffusion individuelle

Structure de la Diffusion France Payée à périmètre constant – Presse Grand Public et Professionnelle 



Diffusion France 
Payée

Visites des sites et 
applis de presse

Audience ONE
LNM/LDP

Audience ONE Global 
des marques de 

presse

-3,8%

+8,4%

-3,1%

+4,0%

LE NUMÉRIQUE, levier de croissance

Source : Diffusion France Payée à périmètre constant 2015 vs 2014
Visites totales des sites et applis de presse 2015 vs 2014
Etude ONE 2015 vs 2014 à périmètre constant  indicateur LNM (quotidiens) ou LDP (autres périodicités)
Etude ONE Global 2016 v1 vs 2015 v1 à périmètre constant  

LA PRESSE 
EN 2015
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Audience Print Audience Print + Digital

Sources :  Diffusion France Payée  ‐ Visites  totales Sites et Applis de presse
Audience ONE LNM/LDP ‐ Brand ONE Global 
Indice 100 en 2013 à périmètre contant

LE NUMÉRIQUE, levier de croissance

DIFFUSION AUDIENCE



LE NUMERIQUE, LEVIER DE RAJEUNISSEMENT
LA STRUCTURE 

DE 
L’AUDIENCE
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Audience Print Audience print+Digital
Sources :  ONE 2015 indice LNM/LDP réf. ens. 15+

ONE Global  2016 v1 indice Brand  30 j réf. ens. 15+



L’Apport du digital à l’audience

Source :  ONE Global 2016 v1  Différentiel Brand 30 j / Print 30 j

+73%
pour 100 lecteurs print
le digital apporte 
73 lecteurs supplémentaires



FOCUS MOBILITÉ



LA MONTÉE EN PUISSANCE DES 
CONSULTATIONS MOBILES

DIFFUSION 
NUMÉRIQUE

Sites fixes de presse

8,7
milliards de visites

6,4
milliards de visites

Sites mobiles et applis 
de presse

4,2
milliards de visites

Applis mobiles et applis 
de presse

2,2
milliards de visites

Sites mobiles de presse

+6,2%
vs 2014

Total des Visites

+32,3%
vs 2014

Total des Visites

+85,2%
vs 2014

Total des Visites

+15,0%
vs 2014

Total des Visites

Source : Visites totales des Sites et Applis de presse à périmètre constant 2015 vs 2014



LA MONTEE EN PUISSANCE DES 
LECTURES MOBILES

59%

33%

55%

28%

AUDIENCE 
ONE GLOBAL

des HOMMES CSP+ lisent

au moins une marque de presse 
sur tablette ET mobile

des 15‐24 ANS lisent

au moins une marque de presse 
sur mobile

des 25‐49 ANS lisent

au moins une marque de presse 
sur tablette

des URBAINS lisent

au moins une marque de presse 
sur tablette OU mobile

+
Source : ONE Global  2016 v1 Indicateurs Mobiles 30 j /Tablettes 30 j



QUELQUES RESULTATS



TOP 20
PRINT

415
514
555
565
648
696
707
758
792
811
819
849
865
894
932
965
1 167
1 173

2 942
4 952

Avantages
Télécable Sat Hebdo

Paris Match
Télérama

Femme Actuelle
Ouest France

Pleine Vie
Notre Temps
Télé‐Loisirs

Télé 2 Semaines
TV Grandes Chaînes

Télé Star
Famille et Education

Couplage Direct Matin
Couplage 20 Minutes

Dossier Familial
Télé Z

Télé 7 Jours
Version Fémina

TV Magazine

DIFFUSION  FRANCE  2015  
par numéro (en milliers)

2 954
2 967
3 151
3 208
3 213
3 412
3 673
3 747
3 885
3 948
3 993
4 123
4 279
4 291
5 284
5 297

7 184
7 369

13 620
17 767

Santé Magazine
Du Côté de Chez Vous

Notre Temps
Télé Star

Télé 2 Semaines
Paris Match

GEO
20 minutes

Femme Actuelle
Science et Vie

Cuisine Actuelle
Télé Loisirs

Marmiton Magazine
Télé Z

Télé 7 Jours
Vies de Famille

PHR
Version Femina

TV Magazine
PQR66

AUDIENCE  ONE  2015 
LNM/LDP ens. 15+  (en milliers)



TOP 20
Numérique

AUDIENCE  ONE  Global  2016  v1
Brand ONE Global 30 j. Cible ens. 15+ (en milliers) 

18 491
18 564
19 283
20 730
22 630
23 086
23 283
23 359
25 566
32 441
33 617

47 245
47 634
52 051
53 197

69 381
84 029
89 111
91 505
93 356

Appli LeFigaro.fr
Appli Public
LesEchos.fr
Appli Tele 7

Appli 20minutes.fr
Ouest‐france.fr

Appli LeParisien.fr
Liberation.fr

LePoint.fr
Lexpress.fr

Appli LeMonde.fr
L'Obs.com

LeParisien.fr
20minutes.fr

Appli Tele‐Loisirs.fr
Tele‐loisirs.fr
LeFigaro.fr
L'Equipe.fr
LeMonde.fr

Appli L'Equipe

DIFFUSION NUMERIQUE 2015 
Visites totales  (moyenne mensuelle en milliers)

10 096
10 224
10 744
10 898
10 909
11 989
12 503
12 716
13 456
13 758
14 406
14 643
15 572
17 389
17 716
17 796
18 489
18 879
19 343

42 931

Le Point
Elle

Ouest‐France
Closer

Version Femina
Voici

Télé 7 Jours
L'Obs

Paris Match
Total PHR
L'Express
Marmiton
L'Equipe

Télé Loisirs
Le Parisien Aujourd'hui en…

Femme Actuelle
20 Minutes
Le Monde
Le Figaro
PQR 66



PUISSANCE

LEVIERS NUMERIQUES

RAJEUNISSEMENT

MOBILITÉ




