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La Presse : C'est près de            millions d'exemplaires 

diffusés et            millions de visites enregistrées

chaque jour.
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d'Information 
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Paris,�le�17�septembre�2019

COMMUNIQUE�DE�PRESSE

ACPM/OJD�2018-2019

La diffusion de la Presse Française
et la fréquentation des Sites et Applis de Presse sont étudiées

sur la période 2018-2019*.

10
Diffusion France**

**Presse Grand Public et Presse Professionnelle (Diffusion Totale France)
Presse Gratuite d'Information - Diffusion (Diffusion Gratuite France)

Source : ACPM/OJD - septembre 2019, Copyright ACPM // Retrouvez-nous sur notre site www.acpm.fr 1

Presse Française

Répartition des Familles de Presse

3,3 mds

** 621 titres certifiés

55

*Déclaration sur l'Honneur de juillet 2018 à juin 2019



2

Ventes N°
payées par

l'acheteur +
Versions

numériques
individuelles

Abos
Individuels
+ Portage

Diffusion
par Tiers 

& Différée

Tendances du 1er semestre 2019

30,0 % 50,5 %

11,3 %

Diffusion France
Payée

(Ventes N° payées par l'acheteur + Versions numériques individuelles + Abos individuels + Portage)

Source : ACPM/OJD - septembre 2019, Copyright ACPM // Retrouvez-nous sur notre site www.acpm.fr

L'étude porte sur la période 1er semestre 2019 vs 1er semestre 2018 à périmètre constant.

La Diffusion Individuelle représente près de 90% 
de la Diffusion France Payée

8,2 %

(en structure)

On note une légère progression de la diffusion numérique partagée
par toutes les familles de Presse.



Diffusion France Payée

32%

4%

8%

52%

4%

Presse Grand Public

Print

dont Versions Numériques

-2,1 %

+9,9 %

vs 2018

Diffusion France Payéevs 2018

PDF

Fréquentation Sites & Applis de Presse

Total Supports Numériques

dont Mobilité

+3,5 %

+7,8 %

vs 2018

Nombre de visites totales

vs 2018

(sites mobiles, sites AMP & applis)

19,5 milliards de visites

14 milliards de visites

3 milliards d'ex.

347 millions d'ex.

3

DIFFUSION

Ventes N° payés par l'acheteur

Abos Individuels + Portage
Diffusion par tiers Print

Versions Numériques 
Individuelles (PDF)

Versions Numériques 
par tiers (PDF)

FREQUENTATION

Applis Mobiles

27%

38%

3%

21%

Sites Mobiles

Sites Fixes

Applis Tablettes

Sites AMP* 11%
Mobilité

73%

* L'ACPM contrôle les Sites AMP depuis janvier 2017.
Sites AMP : Contenus éditoriaux produits et brandés par l'éditeur mais diffusés hors de ses supports digitaux et/ou ne remontant 
pas sur ses propres noms de domaine (ex : AMP HTML de Google).

Source : ACPM/OJD - septembre 2019, Copyright ACPM // Retrouvez-nous sur notre site www.acpm.fr

L'étude porte sur la période 2018-2019 vs 2018 à périmètre constant.

La Presse Grand Public représente 91% de la Diffusion de la Presse

et 91% des visites effectuées sur un Site de Presse Française



Presse Quotidienne Nationale

La presse quotidienne progresse sur l'ensemble

de ses supports de diffusion : Papier, PDF, Sites et Applis.

Les titres de Presse Quotidienne, champions de la vente digitale.

Diffusion France Payée

24%

12%

32%

26%

6%

Print

+13,6 %

vs 2018

Diffusion France Payée 
en moyenne par parutionvs 2018

PDF

Fréquentation Sites & Applis de Presse

Total Fréquentation Numérique

dont Mobilité

+2,8%

+6,4 %

vs 2018

Nombre de visites totales

vs 2018

6,3 milliards de visites

4,6 milliards de visites

1,3 million d'ex.

498 500 ex.

dont Versions Numériques
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Ventes N° payés par l'acheteur

Abos Individuels + Portage
Diffusion par tiers Print

Versions Numériques 
Individuelles (PDF)

Versions Numériques 
par tiers (PDF)

Applis Mobiles

28%

37%

3%

29%

Sites Mobiles

Sites Fixes

Applis Tablettes

Mobilité

72%

L'étude porte sur la période 2018-2019 vs 2018 à périmètre constant.

Source : ACPM/OJD - septembre 2019, Copyright ACPM // Retrouvez-nous sur notre site www.acpm.fr

3%

+1,2 %

(sites mobiles, sites AMP & applis)

Sites AMP*

* L'ACPM contrôle les Sites AMP depuis janvier 2017.
Sites AMP : Contenus éditoriaux produits et brandés par l'éditeur mais diffusés hors de ses supports digitaux et/ou ne remontant 
pas sur ses propres noms de domaine (ex : AMP HTML de Google).

DIFFUSION

FREQUENTATION



Presse Quotidienne Régionale
Ce sont près de 4 vendus en moyenne par jour.millions d'exemplaires

Et plus de14 millions de visites en moyenne par jour sur les supports numériques.

Une légère baisse de la diffusion Print largement compensée par
la forte croissance de ses autres supports numériques.
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Diffusion France Payée

26%

4%

4%

65%

1%

Print

-2,1 %

+5,5 %

vs 2018

Diffusion France Payée 
en moyenne par parutionvs 2018

PDF

3,8 millions d'ex.

217 000 ex.

dont Versions Numériques

Ventes N° payés par l'acheteur

Abos Individuels + Portage
Diffusion par tiers Print

Versions Numériques 
Individuelles (PDF)

Versions Numériques 
par tiers (PDF)

Fréquentation Sites & Applis de Presse

Total Supports Numériques

dont Mobilité

+7,1 %

+11,8 %

vs 2018

Nombre de visites totales

vs 2018

5,1 milliards de visites

3,7 milliards de visites

Applis Mobiles

27%

40%

1%

16%

Sites Mobiles

Sites Fixes

Applis Tablettes

16%
Mobilité

73%

L'étude porte sur la période 2018-2019 vs 2018 à périmètre constant.

Source : ACPM/OJD - septembre 2019, Copyright ACPM // Retrouvez-nous sur notre site www.acpm.fr

(sites mobiles, sites AMP & applis)
Sites
AMP*

* L'ACPM contrôle les Sites AMP depuis janvier 2017.
Sites AMP : Contenus éditoriaux produits et brandés par l'éditeur mais diffusés hors de ses supports digitaux et/ou ne remontant 
pas sur ses propres noms de domaine (ex : AMP HTML de Google).

DIFFUSION

FREQUENTATION

La fréquentation des supports de PQR en mobilité, explose.



Presse Quotidienne du 7ème Jour
Ce sont 3,4 vendus en moyenne par parution.millions d'exemplaires
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Diffusion France Payée

44%

3%

8%

42%

3%

Print

-2,0 %

+7,5 %

vs 2018

Diffusion France Payée 
en moyenne par parutionvs 2018

PDF

3,4 millions d'ex.

387 000 ex.

dont Versions Numériques

Ventes N° payés par l'acheteur

Abos Individuels + Portage
Diffusion par tiers Print

Versions Numériques 
Individuelles (PDF)

Versions Numériques 
par tiers (PDF)

Presse Hebdomadaire Régionale
Ce sont plus de 55 vendus en France au total.millions d'exemplaires

Les titres de Presse Hebdomadaire Régionale, vendus principalement en points de vente.

Diffusion France Payée

56,1%

7,6%

0,4%

35,8%

0,1%

Print

-1,6 %
vs 2018

Diffusion France Payée vs 2018

PDF

55,4 millions d'ex.

299 000 ex.

dont Versions Numériques

Ventes N° payés par l'acheteur

Abos Individuels + Portage
Diffusion par tiers Print

Versions Numériques 
Individuelles (PDF)

Versions Numériques 
par tiers (PDF)

L'étude porte sur la période 2018-2019 vs 2018 à périmètre constant.

Source : ACPM/OJD - septembre 2019 Copyright ACPM // Retrouvez-nous sur notre site www.acpm.fr

+3,4 %

DIFFUSION

DIFFUSION



Presse Magazine

1,2 sont diffusés en France par la Presse Magazine et milliard d'exemplaires

7,5 milliards de visites effectuées sur ses Sites et Applis dédiés,

Fréquentation Sites & Applis de Presse

Total Supports Numériques

dont Mobilité

+0,4 %

+4,4 %

vs 2018

Nombre de visites totales

vs 2018

7,5 milliards de visites

5,4 milliards de visites
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Print

-2,9 %

+8,8 %

vs 2018

Diffusion France Payée
vs 2018

PDF

1,2 milliard d'ex.

109,8 millions d'ex.

dont Versions Numériques

Diffusion France Payée

38%

6%

4%

50%

2%

Ventes N° payés par l'acheteur

Abos Individuels + Portage
Diffusion par tiers Print

Versions Numériques 
Individuelles (PDF)

Versions Numériques 
par tiers (PDF)

Applis Mobiles

28%

36%

3%

19%

Sites Mobiles

Sites Fixes

Applis Tablettes

14%
Mobilité

72%

L'étude porte sur la période 2018-2019 vs 2018 à périmètre constant.

Source : ACPM/OJD - septembre 2019, Copyright ACPM // Retrouvez-nous sur notre site www.acpm.fr

(sites mobiles, sites AMP
& applis) Sites AMP*

* L'ACPM contrôle les Sites AMP depuis janvier 2017.
Sites AMP : Contenus éditoriaux produits et brandés par l'éditeur mais diffusés hors de ses supports digitaux et/ou ne remontant 
pas sur ses propres noms de domaine (ex : AMP HTML de Google).

DIFFUSION

FREQUENTATION

fortement en progression.



Presse Professionnelle
23,5 sont achetés par un publicmillions d'exemplaires

Les supports numériques, développés plus récemment par la Presse Professionnelle,

enregistrent des progressions records.

Print

-1,5 %
vs 2018

Diffusion France Payée
vs 2018

Diffusion

Fréquentation Sites Presse

Total Supports Numériques

dont Mobilité

+15,8 %

vs 2018

Nombre de visites totales

vs 2018

PDF

23,5 millions d'ex.

66 millions de visites

2,3 millions d'ex.

25,5 millions de visites

dont Versions Numériques

+6,4 %
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+12,6 % Diffusion France Payée

81,7%

9,5%
1,0%
0,3%

7,5%

Ventes N° payés par l'acheteur

Abos Individuels + Portage
Diffusion par tiers Print

Versions Numériques 
Individuelles (PDF)

Versions Numériques 
par tiers (PDF)

61%

35%
Sites Mobiles

Sites Fixes

4%

L'étude porte sur la période 2018-2019 vs 2018 à périmètre constant.

Source : ACPM/OJD - septembre 2019, Copyright ACPM // Retrouvez-nous sur notre site www.acpm.fr

(sites mobiles, sites AMP & applis)

Sites
AMP*

* L'ACPM contrôle les Sites AMP depuis janvier 2017.
Sites AMP : Contenus éditoriaux produits et brandés par l'éditeur mais diffusés hors de ses supports digitaux et/ou ne remontant 
pas sur ses propres noms de domaine (ex : AMP HTML de Google).

de professionnels qualifiés.

DIFFUSION

FREQUENTATION



Presse Gratuite d'Information

261 ont été diffusés en France au total.millions d'exemplaires

1,8
chaque jour en 2018-2019 avec une évolution à +0,9% vs 2018.

Elle enregistre

A eux seuls, les quotidiens diffusent

Print

-5,2 %
vs 2018

Diffusion Gratuite France
vs 2018

Diffusion

Fréquentation Sites & Applis de Presse

Total Supports Numériques

dont Mobilité

+15,1 %

vs 2018

Nombre de visites totales

vs 2018

PDF

261 millions d'ex.

1,4 milliard de visites

16 millions d'ex.

1,1 milliard de visites

dont Versions Numériques

+12,0 %

9

+101,8 % Diffusion Gratuite France

62,4%

6,2%

31,4%

Présentoirs

Versions Numériques (PDF)

Autres (portage, colportage...)

L'étude porte sur la période 2018-2019 vs 2018 à périmètre constant.

Source : ACPM/OJD - septembre 2019, Copyright ACPM // Retrouvez-nous sur notre site www.acpm.fr

1,4 milliard de visites en 2018-2019 sur ses supports digitaux.

million d'exemplaires en France

Applis Mobiles

21%

35%

1%

16%

Sites Mobiles

Sites Fixes

Applis Tablettes

27%
Mobilité

79%

(sites mobiles, sites AMP & applis)

Sites
AMP*

* L'ACPM contrôle les Sites AMP depuis janvier 2017.
Sites AMP : Contenus éditoriaux produits et brandés par l'éditeur mais diffusés hors de ses supports digitaux et/ou ne remontant 
pas sur ses propres noms de domaine (ex : AMP HTML de Google).

DIFFUSION

FREQUENTATION

La PGI capte à elle seule, 8% du trafic réalisé

sur les Sites et Applications de Presse.



PERIMETRES
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PERIMETRES

11Source : ACPM/OJD - septembre 2019, Copyright ACPM // Retrouvez-nous sur notre site www.acpm.fr



PERIMETRES

12Source : ACPM/OJD - septembre 2019, Copyright ACPM // Retrouvez-nous sur notre site www.acpm.fr



PERIMETRES

13Source : ACPM/OJD - septembre 2019, Copyright ACPM // Retrouvez-nous sur notre site www.acpm.fr



PERIMETRES

14Source : ACPM/OJD - septembre 2019, Copyright ACPM // Retrouvez-nous sur notre site www.acpm.fr



L'ACPM, l'Alliance pour les Chiffres de la Presse et des Médias, a pour mission la mesure de l’audience
de la presse et la certification du dénombrement des médias.

Le Conseil d'Administration, l’organe de direction de l'ACPM, est composé des représentants de la presse
magazine pour le SEPM, de la presse quotidienne nationale pour le SPQN, de la presse quotidienne
régionale pour l'UPREG, de la presse gratuite d’information pour l’APGI, de la presse d'information
spécialisée pour le FNPS, de la presse hebdomadaire régionale pour l’AEPHR, des utilisateurs agences
media et annonceurs pour le CRTM et des publishers hors presse papier.  
 
La vocation de l'ACPM/OJD est le contrôle de la diffusion et de la distribution de la presse ainsi que la
certification de la fréquentation des sites et applis. 
   

A propos de l'ACPM

Contact
Jean-Paul Dietsch, Directeur ACPM/OJD, jean-paul.dietsch@acpm.fr

Gilbert Saint-Joanis, Directeur des études, gilbert.saintjoanis@acpm.fr
 Standard 01 43 12 85 30 

Site : www.acpm.fr


